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Liebe Leserinnen und Leser!

Dann missen Sie lhren Kundinnen
mmm==  ynd Kunden ab Januar 2023 die Wahl

lassen - zwischen Einweg- und Mehr-
wegbecher. Auch To-go-Snacks missen ab
diesem Zeitpunkt (auch) in Mehrwegbehiltern
angeboten werden. Das schreibt das Verpa-
ckungsgesetz vor. Da werden Sie jetzt vor
Schreck so rot wie ich? Keine Panik, wir bei
Lekkerland helfen lhnen. Unsere Mehrweg-
[6sung ist bequem fir Sie und attraktiv fur
Ihre Kundinnen und Kunden. Wie das genau
funktioniert, lesen Sie ab Seite 8.

S ie verkaufen Kaffee zum Mitnehmen?

Besonderes fir die kalten Tage
Wenn die Temperaturen sinken, steigt alljahr-
lich die Nachfrage nach hochwertigen Spiritu-
osen und Weinen. Da kommen die Premium-
Produkte aus unserem Sortiment genau
richtig. Besonders praktisch: Sie kénnen diese
Artikel auch als Einzelsticke bestellen. Mehr
dazu ab Seite 36.

Und dann fragen Sie sich jetzt vermutlich, wer
ich bin. Oder eher: was ich Gberhaupt bin. Ich
habe jedenfalls einiges vor, das kann ich lhnen
schon mal verraten. Was genau, das lesen Sie
im Text Uber die grol angelegte neue Marke-
tingkampagne zum 25. Geburtstag unseres
beliebten Energydrinks TAKE OFF ab Seite 46.

Ich wiinsche lhnen einen
erfolgreichen Herbst
und viel Spal3 beim
Lesen!

DAS BAAAM!

macht ab sofort
ordentlich Wirbel fur
Lekkerlands Energydrink-
Eigenmarke TAKE OFF.

Mein Shop - jetzt auch online

Viele weitere sowie wochentlich neue Tipps und Infos
fur Ihren Geschéaftserfolg finden Sie in unserem
Online-Magazin. Kinftig werden wir die Inhalte der
Mein Shop und des Web-Magazins noch starker
verkniipfen - um lhnen noch mehr Service zu bieten.
Deshalb tragt der Online-Auftritt nun ebenfalls den
Titel Mein Shop. Schauen Sie doch mal vorbei!
Lekkerland.de/magazin

Besuchen Sie uns auf Facebook!

Aktuelle News, Tipps und Tricks
zu den Themen Unterwegskonsum
und Shopalltag veroffentlichen
wir auch regelmaRig auf unserem
Facebook-Kanal.

facebook.com/
LekkerlandDeutschland

Redaktionsschluss 20.09.2022
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GROSSES UMSATZPOTENZIAL

Gutschein- und Geschenkkarten z3hlen zu den
beliebtesten Présenten der Deutschen. Geschatzt
werden sie aber auch als sicheres Zahlungsmittel.
Fur Sie als Shopbetreiber:in bietet das e-va
Sortiment von Lekkerland daher beste Chancen
for mehr Umsatz. Welche Produkte Sie unbedingt
vorratig haben sollten, lesen Sie ab Seite 22.

FRUHSTUCKEN IST IN!

Das schmeckt
Konsument:innen am Morgen

Wie eine aktuelle Umfrage zu Frithsticksgewohnheiten in
Deutschland 2022 ergeben hat, hat die Morgenmahlzeit durch
die Corona-Pandemie an Bedeutung gewonnen.” Dies gaben

5 3 vor allem Befragte aus der Altersgruppe der 18- bis 34-
Jahrigen an. Was aber landet hierzulande auf den Frihsticks-
PROZENT tellern, in den Tassen, Bechern und Muslischalen? Hier ein

der Befragten gaben an,
dass sie zum Frishstick
Kaffee trinken. Nur ungefahr
jede:r Zehnte trinkt lieber

Tee oder Fruchtsifte. Und 28 PROZENT
g nur.winl'f(;e g(l‘:l;en v ) belegen ihre Frithstiicksstulle oder
ro;elr}sha B rozent ihr Brotchen am liebsten mit Kase.
. ezlehhung(S2W:IS€ ZU) Fast ebenso viele greifen zu
moothies rozent). Waurstwaren. Auf silRe Aufstriche

freut sich jede:r Funfte schon nach
3 3 PR O ZENT (iem Aufstehen.
beginnen den Tag mit
einem Frihstiicksbrotchen,
23 PROZENT
mit (Vollkorn-)Brot.
5 PROZENT
essen lieber ein Croissant,
ein Plunderteilchen oder eine
andere siile Backware.

Uberblick iiber die beliebtesten Frithstiickszutaten:™

15 PROZENT
starten mit einer Schale
Musli oder Porridge in den
Tag. Fast ebenso viele
essen morgens einen
Joghurt. Jede:r Funfte freut
sich zudem am Morgen
uber ein Ei - und immerhin
mehr als jede:r Zehnte
gaben an, normalerweise
gar nicht zu frihsticken.

Lekkerland.de 7



Mein Job

Wer Kaffee und Snacks zum Mitnehmen verkauft, muss ab 1. Januar 2023 (auch)
MEHRWEGBECHER UND -BEHALTER anbieten. Mit der Lésung von Lekkerland
konnen Shopbetreiber:innen diese Anforderung ganz einfach erfiillen - und

zugleich neue Kundinnen und Kunden gewinnen.

ie Nachfrage nach Kaffee und Snacks
zum Mitnehmen boomt. Doch ab
Anfang 2023 gilt fur dieses Geschaft
eine zusatzliche gesetzliche Anforde-
rung: Verbraucher:innen sollen zwischen Ein-
weg- und Mehrwegbechern bzw. -behltern
wahlen kénnen. Das schreibt das Verpa-
ckungsgesetz vor. Ziel der Politik: Noch mehr
Verbraucher:innen sollen umweltfreundliche
Mehrwegverpackungen benutzen.

Fur viele Betreiber:innen von Tankstellen,
Convenience Shops und Kiosken bedeutet
das: Sie missen ihr Portfolio an Getranke-
bechern und Snack-Behaltern um Mehr-
weg-Varianten erweitern. Und sie benétigen
eine Mehrweg-Losung, die sowohl einfach
und wirtschaftlich sinnvoll fur sie als auch
attraktiv fir Konsument:innen ist. Denn fest
steht: ,Verbraucher:innen werden kinftig
unter anderem anhand des Mehrweg-Systems
entscheiden, wo sie ihre Snacks und Getranke
zum Mitnehmen kaufen. Sie werden Systeme
bevorzugen, die fir sie bequem sind, weil
sie beispielsweise Uber ein dichtes Netz an
Akzeptanzstellen verfigen®, sagt Wolfgang
Cezane, der als Director Energy Stations bei
Lekkerland fur die Zusammenarbeit mit mittel-
standischen Mineraldlgesellschaften und
Einzelunternehmern verantwortlich ist.

.
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So funktioniert
das Mehrweg-

System von
Lekkerland

Verkauf von
Getranken
in
Mehrweg-
bechern

NEUSTART
KREISLAUF

REMONDIS®

Z3hlen,
Sortieren,
Pfandabwick-
lung &
Reinigung

Ricknahme der
Mehrwegbecher

=

Abholung und
Lagerung der Mehrwegbecher



Mein Job

Kein Spilen im Shop
erforderlich -
bewidhrtes System

Eine solche Losung bietet Lekkerland
gemeinsam mit dem Recycling-Unternehmen
REMONDIS an. Besonders komfortabel ist die
zentrale Spullogistik: Sie erspart Shopbetrei-
ber:innen und ihren Teams nicht nur das Spi-
len der Mehrwegbecher im Shop - sondern
stellt auch sicher, dass die gereinigten Becher
héchsten Hygieneansprichen gentgen.

Praktisch zudem: Die Mehrweg-Losung
basiert auf dem bewahrten DPG-Einweg-Pfand-
System, bei dem Lekkerland und REMONDIS
seit 2003 zusammenarbeiten. Das bedeutet: Sie
koénnen vorhandene Schnittstellen nutzen und
sammeln die gebrauchten Mehrwegbecher
einfach in einem Pfandsack, den Lekkerland bei
der nachsten Belieferung mitnimmt. Neue Be-
cher und Pfandsécke kénnen Sie bei Lekkerland
bestellen und erhalten sie mit der reguldren
Belieferung. So einfach und bequem erfillen
Sie die gesetzlichen Vorgaben.

VERANTWORTUNGSVOLL
Shopbetreiber:innen, die Mehrwegbecher
anbieten, konnen neue Kund:innen gewinnen.
Denn fir immer mehr Menschen ist es wichtig,
einen Beitrag zum Umweltschutz zu leisten.

10 Lekkerland.de

,Das verpflichtende

Angebot von Mehrweg-
bechern ab 2023 ist fur
Shopbetreiber:innen

Herausforderung

und Chance zugleich.“

WOLFGANG CEZANE
Director Energy Stations,
Lekkerland SE

Die Vorteile der

Lekkerland L6sung
auf einen Blick

MAXIMALE ATTRAKTIVITAT
FUR KONSUMENT:INNEN
Perspektivisch viele Akzeptanz-
stellen dank Zusammenarbeit
mit REWE und offenem System

Q HOHER KOMFORT FUR
SHOPBETREIBER:INNEN
Dank Spullogistik und dem
erfolgreichen DPG-Einweg-
Pfand-System als Basis

Q GANZHEITLICHE LOSUNG
Auch Mehrwegbehalter
erhaltlich



Unser
Marketing-
Starterpaket

Lekkerland stellt Shopbetreiber:innen auch
Materialien zur Verfigung, um im Shop
auf die Mehrweg-Alternativen hinzuweisen.
Auf Wunsch erhalten Kundinnen und
Kunden:

‘/DIN—A1—PIakate

\/Tﬂraufkleber

/DIN-A4-PIakate

‘/ Becheraufsteller

\/ Screenmotive, 16:9 herunterladbar

/ Acryl-L-Aufsteller A4

Rickgabe perspektivisch auch
in REWE-Markten moglich

Auch fir Konsument:innen ist die Losung sehr
attraktiv, denn die Rickgabe der Becher wird
perspektivisch auch in bundesweit mehr als
3.700 REWE- und nahkauf-Markten moglich
sein. ,Je mehr Akzeptanzstellen zur Verfigung
stehen, desto bequemer ist es fur Verbrau-
cher:innen, und desto eher nutzen sie ein
Mehrweg-System*, erldutert Wolfgang Cezane.

Bequem ist fur Konsument:innen Uber-
dies, dass es sich um ein Pfandsystem han-
deln wird. Eine Registrierung oder der Down-
load einer App (wie bei Leihsystemen) sind
nicht erforderlich.

Marketing-Materialien
inbegriffen - auch
Mehrwegverpackungen
erhaltlich

Neben Bechern kdnnen Lekkerland Kundinnen
und Kunden auch Mehrwegbehélter bei
Lekkerland beziehen, die fur To-go-Snacks wie
Salate verwendet werden kénnen.
Lekkerland stellt seinen Kundinnen und
Kunden aber nicht nur Mehrwegbecher und

——

Lekkerland.de 11
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-behilter zur Verfugung, sondern auch alle
Materialien, die benétigt werden, um die
Konsument:innen im Shop auf die Mehrweg-
Alternativen hinzuweisen, wie es das Ver-

packungsgesetz vorschreibt (siehe ,Unser
Marketing-Starterpaket* auf Seite 11).

Gut fir die Umwelt
Von der Losung profitieren nicht nur die
Lekkerland Kundinnen und Kunden, sondern
auch die Umwelt. Neben der Umweltfreund-
lichkeit von Mehrweg-Lésungen tragt dazu die
zentrale Spullogistik bei. Sie ist deutlich
ressourcenschonender als die Reinigung am
POS. Zudem nutzt die Losung die bestehende
Lekkerland Logistik. Das bedeutet: Es muss
kein LKW extra zur Tankstelle fahren, um
Mehrwegbecher zu bringen bzw. abzuholen.
,Das verpflichtende Angebot von Mehr-
wegbehaltern ab 2023 ist for Shopbetrei-
ber:innen Herausforderung und Chance
zugleich. Es bringt neue Anforderungen mit
sich, bietet dabei aber die Moglichkeit, neue
Kundinnen und Kunden zu gewinnen und
einen Beitrag zum Umweltschutz zu leisten®,
sagt Wolfgang Cezane von Lekkerland.

Bei Fragen zu unserer neuen
E Mehrweg-Losung wenden
Sie sich gern an Ihre:n
gewohnte:n Lekkerland
Ansprechpartner:in.
Weitere Infos gibt es auf
der Lekkerland Website.
Uber den nebenstehenden
QR-Code kommen Sie
direkt zur richtigen Seite.
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Mein Job

ENERGIESPAR-
PFLICHTEN FU
SHOPBETREIBER:INNEN

Die Verordnung zur Sicherung der Energieversorgung hat
Auswirkungen auf alle Shopbetreiber:innen. Hier lesen Sie, welche
MaRnahmen der KURZFRISTENERGIEVERSORGUNGS-
SICHERUNGSMASSNAHMENVERORDNUNG jetzt gelten.

hre volle Bezeichnung hat 56 Buchstaben
E und soll helfen, dass in Deutschland mit
== Blick auf die geopolitischen Entwicklun-

gen in den kommenden Monaten weiter-
hin mehr Energie eingespart werden kann. Die
Rede ist von der Verordnung zur Sicherung
der Energieversorgung Uber kurzfristig wirk-
same Mallnahmen der Kurzfristenergieversor-
gungssicherungsmallnahmenverordnung -
abgekirzt: EnSikuMaV. Sie definiert unter
anderem auch Energiesparpflichten fir Unter- PR
nehmen und gilt vorerst bis zum 28. Februar \
2023. Wie sooft bei neuen Gesetzen und Ver-
ordnungen gibt es auch hierbei einige Punkte, .
die noch nicht ganzlich geklart ist.

Achtung: Tiren schlieffen
So sieht Paragraf 10 der Verordnung vor, dass

Turen von Einzelhandelsgeschaften nicht dau- LICHT AUS!
erhaft offen stehen dirfen. In der Praxis stellt Eine Werbebeleuchtung
sich aber die Frage: Sind nur Tiren nach il dfeT neuen Verordnung

X . . . zufolge nur in wenigen
draullen gemeint oder auch Tiren in Gebdude- Abendstunden zul3ssig. \
komplexen? Zweck der Vorschrift ist es, den Es werden aber Ausnah-
Verlust von Heizwirme zu vermeiden, sodass '"e"dfngta,“kS‘te"\:/"s't""ps

un estimmte Wwerbe-

es irrelevant sein durfte, ob die Ladentir nach siulen gemacht.

draulRen oder in einen kalten, nicht beheizten
Vorraum, etwa eine Bahnhofshalle, fihrt. Also
heildt es auch hier: Ture zu.

Beleuchtete Werbung
nur noch zu bestimmten Zeiten

Viel diskutiert wurde in den Medien in den
vergangenen Wochen bereits die Abschaltung

14 Lekkerland.de

Fotos: Shutterstock



von Werbeanlagen. Diese durfen zwischen
22.00 Uhr abends und 16.00 Uhr des Folge-
tages nicht beleuchtet werden (§ 11 der Ver-
ordnung). Eine Werbebeleuchtung ist also nur
in wenigen Abendstunden zul3ssig.

Die Definition, was eine Werbeanlage ist,
wird in den Bauordnungen des jeweiligen Bun-
deslandes definiert. Die Bauordnung in Nord-
rhein-Westfalen beispielsweise versteht unter
Werbeanlagen ortsfeste Einrichtungen, die der
Ankindigung oder Anpreisung oder als Hin-
weis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind.
Als Beispiele werden Schilder, Beschriftungen,
Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten
sowie fur Zettelanschldge und Bogenanschlage
oder fir Lichtwerbung bestimmte Saulen,
Tafeln und Flachen aufgefihrt.

Daher missen auch Werbetafeln sowie
Leuchtreklame an Gebduden von Unterneh-
men im entsprechenden Zeitraum abgeschal-
tet werden.

Ausnahmen fir
Tankstellenshops und
bestimmte Werbesaulen

In § 11 Satz 2 der Verordnung wird eine
Ausnahme von dem Verbot des Betriebs der
Werbeanlagen geregelt. Danach gilt das Ver-
bot nicht, wenn die Beleuchtung zur Aufrecht-
erhaltung der Verkehrssicherheit oder zur
Abwehr anderer Gefahren erforderlich ist und
nicht kurzfristig durch andere Malinahmen
ersetzt werden kann.

Ebenso ist eine explizite Ausnahme fur
Tankstellen enthalten. Laut Gesetzesbegrin-
dung ist von der Ausnahmeregelung in Satz 2
auch die Beleuchtung von Tankstellen und
Nebenbetrieben an den Bundesautobahnen

erfasst, denn diese dienen auch der Verkehrs-
sicherheit, sofern die Betriebe gedffnet sind.
Sind die Tankstellen geschlossen, dirfte der
Betrieb der beleuchteten Werbeanlagen somit
ebenfalls im Zeitraum von 22 Uhr bis 16 Uhr
des Folgetages verboten sein.

Falls Sie sich beim abendlichen Spazier-
gang wundern, warum die Werbetafel an der
Bushaltestelle noch leuchtet: Unter die Aus-
nahmevorschrift von Satz 2 fallen auRerdem
Beleuchtungseinrichtungen in Form von be-
leuchteten Werbetrdgern an Fahrgastunter-
stdnden oder Wartehallen, Haltepunkten und
Bahnunterfohrungen, die aus Grinden der
Betriebssicherheit und 6ffentlichen Ordnung
wie StralRenbeleuchtung zu behandeln sind.

Hinweis

Energiesparpflichten fir
Shopbtreiber:innen:
Temperatur am Arbeitsplatz

Was ebenfalls groen Widerhall in den Medi-
en gefunden hat: Die Mindesttemperaturen
am Arbeitsplatz dirfen nun voribergehend je
nach Art und Schwere der Tétigkeit zwischen
12 °C und 19 °C liegen (§ 12 der Verordnung).
Damit werden aber keine Energiesparpflich-
ten fur Shopbetreiber:innen vorgeschrieben,
also nicht, dass die Raumtemperaturen verrin-
gert werden missen, weil diese nur Mindest-
werte darstellen. Es wird aber erméglicht,
dass auch private Arbeitgeber:innen Gelegen-
heit haben, dem Beispiel der 6ffentlichen
Hand zu folgen, und in gewerblichen Berei-
chen rechtssicher weniger heizen dirfen.

19¢

TEMPERATUR RUNTER!
Die Mindesttemperaturen
am Arbeitsplatz dirfen
nun voribergehend je
nach Art und Schwere
der Tatigkeit zwischen
12 °C und 19 °C liegen.

Klarstellend wird darauf hingewiesen,
dass Lekkerland mit diesem Artikel
keine Rechtsberatung durchfihrt.

Wir bitten also um Verstindnis, dass
entsprechende Anfragen nicht
bearbeitet werden kénnen und

ausschliel8lich mit den zustandigen
Stellen und/oder juristischen
Berater:innen zu
klaren sind.

—_
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Nicht den Biirger-
steicF mitheizen -
3

s durfen
Sie auch nicht

Die seit dem 1. September gultige
Verordnung zur Sicherung der
Energieversorgung Uber kurzfristig
wirksame MaRnahmen (siehe
Seite 14) sieht vor, dass Tiren von
Einzelhandelsgeschaften nicht dauer-
haft offen stehen dirfen. Dies gilt bis
Ende Februar 2023. Frische Luft
braucht man aber natrlich auch im
Winter. Fur Geschéfts- und Privat-
rdume gilt hier das Gleiche: Gekippte
Fenster sind tabu, StoRliften ist die
richtige Losung. Offnen Sie deshalb
auch in Ihrem Shop lieber einige
Male am Tag kurz alle Fenster
vollstandig fur einen effizienten Luft-
austausch - und halten Sie sie
sonst geschlossen.

ENERGIE-
SPAREN IM
JERBST UND

INTER

Nachts sind alle
Heizungen kalt ...

... oder zumindest kélter! lhr Shop sollte angenehm

temperiert sein, wenn Kundinnen und Kunden da
sind - also zu den Offnungszeiten. Viele Shops

schlieRen jedoch abends zu einer festen Zeit. Uber-

prifen Sie doch einmal in den Einstellungen Ihrer
Heizungsanlage, ob diese Ihre Geschéaftszeiten
kennt. Viele Heizungsanlagen konnen die Tempera-
tur nachts automatisch absenken. Geht das nicht,
missen Sie die Temperatur an den Heizkorpern
abends selbst herunterregeln.

Fotos: Shutterstock




Schluss mit dem

Stromfresser Stand-by Aufpan beim

Ein, aus, ein, aus - Gerate standig ein- und ausschalten Anbiete rweChsel !
zu mussen, kann schnell nerven. Der Stand-by-Modus
ist praktisch: Eine Bewegung mit der Maus, und der Bildschirm Preise vergleichen und Sparpotenzial
schaltet sich von alleine wieder ein. Auch Drucker & Co. nutzen, das hat man inzwischen im
stehen immer auf Abruf bereit - und verbrauchen dabei Zusammenhang mit dem Energiesparen
sehr viel mehr Strom, als Sie denken. Pro Gerat kommt schon oft gelesen. In der aktuellen
da schnell einiges zusammen. Unser Rat: Seien Sie Situation mussen Sie hier aber aufpassen.
konsequent und schalten Sie Gerate aus, wenn Sie sie Haufig ist es namlich gerade so, dass
nicht benutzen. Eine Steckdosenleiste mit Kippschalter Bestandskundinnen und -kunden ginstigere
erleichtert lhnen das Stromsparen und schaltet mit Konditionen von ihrem Energieversorger
einem Griff Computer, Bildschirm und Drucker aus. erhalten als Neukunden. Flattert Ihnen

gerade ein Supersonderangebot mit
auffallend ginstigen Preisen in den
Briefkasten, sollten Sie das Kleingedruckte
ganz genau lesen, bevor Sie den
Anbieter wechseln.
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Art.-Nr. 659661
Elephant Pretzels mit

Art-Nr. 608398
DPG Efes Pilsener

Art-Nr. 614569
DPG Mr. Brown

Cappuccino Tomate & Krauter

Coffee Drink Geschmack
Art-Nr. 614569 Art-Nr. 614567 Art.-Nr. 499130 Art.-Nr. 493065
DPG Mr. Brown DPG Mr. Brown Elephant Pretzels mit Elephant Pretzels mit
Vanilla Coffee Drink Meersalz Geschmack Honig-Senf-Zwiebel
Coffee Drink Geschmack
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Mein Job

Gut geddmmt ist
halb gespart!

Wenn es im Shop immer unangenehm zieht und nicht rich-
tig warm wird, sollten Sie lhre Fenster und Taren dringend
Uberprufen lassen. Sind die Dichtungen in die Jahre gekom-
men oder die Anschlagwinkel nicht mehr korrekt, findet die
Kalte leicht einen Weg in den warmen Verkaufsraum. Auch
die Verglasung von Fenstern und Turen hat einen Einfluss
darauf, wie gut die Warme im Innenraum gehalten werden
kann: Eine Mehrfachverglasung bietet immer einen
besseren Schutz vor Kélte als einfach verglaste Fenster.
Ein Fenstertausch ist selbstverstandlich keine
Kleinigkeit: Sollte er aber ohnehin anstehen,
achten Sie am besten gleich auf eine
energiesparende Losung.

Wenns gluckert -
Heizkorper entliiften!

Das Gerusch kennen wir alle: Man dreht die Heizung auf,
und es gluckert deutlich horbar. Das Gerausch wird durch
Luft verursacht, die sich in den Heizkorpern befindet.
Das Problem: Wo viel Luft ist, hat weniger Wasser Platz.
Auf diese Weise kann die Heizung nicht effizient arbeiten
- und verbraucht Energie, ohne die grotmagliche
Warmeleistung zu erbringen. Das konnen Sie vermeiden,
indem Sie die Heizkorper zu Beginn der Heizperiode entlif-
ten. Das konnen Sie mit geeignetem Werkzeug selbst tun,
oder Sie bitten lhre:n Vermieter:in darum, lhnen eine
Fachfrau oder einen Fachmann zu schicken.

Checkliste

Energiesparen ist gar nicht so schwer - und
besteht aus vielen kleinen Manahmen. Setzen
Sie schon alle in Ihrem Shop um? Gehen Sie
doch einfach die folgende Checkliste einmal
fur Ihr Geschéaft durch, damit Sie bei der
nachsten Nebenkostenabrechnung keine bose
Uberraschung erwartet:

HEIZUNG:

‘/ Sind lhre Heizkorper vor der Heizperiode
entliftet worden?

‘/ Reguliert die Heizungsanlage nachts die
Temperatur herunter? Oder stellen Sie
abends die Heizkorper auf eine niedrigere
Temperatur ein?

J Haben Sie die Zieltemperatur fur den Tag
schon um ein Grad gesenkt?

GERATE:

‘/ Sind lhre Gerate moglichst energie-
effizient?

‘/ Schalten Sie lhre Gerate bei Nichtbenutzung
vollstandig aus?

‘/ SchlieRen alle Kuhlgerate vollstandig und
werden regelmalig abgetaut?

SHOP:

‘/ Nutzen Sie schon verbrauchsarme
LED-Leuchtmittel im Shop?

‘/ Haben Sie einen Warmeschutzvorhang
an der Eingangstir, der die Warme im
Verkaufsbereich halt?

‘/ Luften Sie richtig und vermeiden Sie
gekippte Fenster?

‘/ SchlieBen lhre Fenster und Tiren wirklich
dicht, sodass Luftzug verhindert wird?

—

Kihlschrank und
Eistruhe Gberpriifen

Bei Kuhlschranken und Eistruhen gilt: Auch das energieeffizi-
enteste, modernste Gerat verbraucht Unmengen an Strom,
wenn die Tur nicht richtig schlieBt. Uberprifen Sie regel-
malig, ob alle Dichtungen intakt sind und das Gerat eben
auf dem Boden steht. In geschlossenem Zustand sollten Sie
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etwas Kraft aufwenden missen, um die Tir aufzuziehen.
Achten Sie auch auf Warnsignale wie Reif oder Kondens-
wasser an der Innenseite der Tur: Tritt das auf, sollten Sie die
Ursache moglichst schnell identifizieren. Ubrigens: Vereiste
Gerate sind richtige Stromfresser. Tauen Sie Kihlschranke
und Eistruhen also unbedingt regelmaRig ab!

Fotos: Shutterstock
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Mein Job

'ALLES FUR DEN
GLUCKLICHEN URLAUB

,Mein Lekkerland

Ansprechpartner macht

moglich zu machen ist.

20

alles moglich, was

FRANK LIEBCHEN
Shopbetreiber ,, Seestern Markt*,
Senftenberger See

Lekkerland.de

«

Rund 50 Sorten Impulseis, jeden Morgen mehrere
Tausend Brotchen - das ist wahrend der Saison Pflicht
fur den ,Seestern Markt“ am Senftenberger See.
Mit Unterstitzung von Lekkerland bietet er Urlaubenden
genau das richtige Sortiment zu guten Preisen.

rank Liebchen ist den allmorgend-
F lichen Ansturm gewdhnt: Zur Frih-
stickszeit stehen in den warmen
Monaten zwischen Mai und Oktober
taglich Hunderte Kundinnen und Kunden vor
ihm und seinem Team - und alle wollen frische
Brotchen. Ihn bringt das nicht aus der Ruhe.
Frank Liebchen betreibt den groRRen Con-
venience Shop , Seestern Markt“ inmitten des
idyllischen Familienparks Senftenberger See.

VIEL UND FAIR
Der ,,Seestern
Markt“ bietet alles
fur den Urlaub -
zu Preisen wie im
Supermarkt.

SENFTENBERG

Hier, in Sidbrandenburg zwischen Berlin und
Dresden, l3sst es sich im Zelt oder im Wohn-
wagen ebenso gut urlauben wie in den gehobe-
nen Viereinhalb-Sterne-Bungalows des Ferien-
parks. In der Hauptferienzeit ist der Park, der
3.000 Menschen beherbergen kann, regel-
maRig ausgebucht. So kommt es, dass im
»Seestern Markt“ im Sommer jeden Morgen
mehrere Tausend Brotchen Gber den Tresen
gehen - neben anderen Frihstickszutaten wie

Fotos: Jonas Friedrich



Milch, Kise und Marmelade. ,,Das Frihstick
ist unser Hauptgeschaft“, sagt Frank Liebchen.
Funf oder sechs Mitarbeitende sind dann an
drei Kassen beschaftigt. Lange warten muss
dank der guten Organisation niemand.

Preise wie im Supermarkt

Auf seinen 400 Quadratmetern Flache hat der
»Seestern Markt“ aber noch viel mehr zu
bieten als ausschlieflich Fruhstucksbedarf.
Genauer gesagt alles, was Urlauber:innen so
brauchen kénnten - von Nudeln bis Kosme-
tika, von frischem Obst und Gemuse bis zu
Strandartikeln. Und das zu Preisen wie im
reguldren Supermarkt. Frank Liebchen hat
den Markt gerade zum 20-jahrigen Jubildum
kernsaniert - inklusive einer komplett neuen
Ladeneinrichtung.

Seit der Er6ffnung hat der Shopbetreiber
dabei mit Lekkerland zusammengearbeitet.
»Im Prinzip gibt es kaum ein Sortiment von
Lekkerland, aus dem wir nichts beziehen®,
sagt er. Dazu gehoren vor allem die leckeren
frischen Backwaren, von Donuts und Muffins
bis zu den frischen Brotchen, die morgens so
gefragt sind. AuBerdem die beliebten Eigen-
marken von Lekkerland sowie Getranke,
Tabakwaren, Zeitungen und StRigkeiten. Und
eine extragrofRe Auswahl an Impulseis: Rund
50 unterschiedliche Sorten bietet der ,See-
stern Markt* in drei groBen Truhen an, Pflicht
fur einen Shop in einem Urlaubsparadies.

Das richtige Sortiment

zu guten Preisen

Schon seitdem er vor fast 30 Jahren seinen
ersten Shop eréffnet hat, arbeitet Frank Lieb-
chen mit AuRendienstmitarbeiter Maik Seifert
von Lekkerland zusammen. ,Mein Lekkerland
Ansprechpartner macht alles moglich, was
moglich zu machen ist“, sagt der Shopbetrei-
ber. ,Das ist eine Beziehung, die man im
Geschéftsleben wirklich selten findet.“

So hat ihn Lekkerland Experte Maik
Seifert dabei unterstitzt, sein Shopsortiment
optimal auszurichten. Frank Liebchen erhélt
von Lekkerland genau das richtige Sortiment
zu einem guten Preis-Leistungs-Verhaltnis
fur sein Geschaft und seine Zielgruppe.

EINGESPIELT
Frank Liebchen
(links) und sein
Lekkerland
Ansprechpartner
Maik Seifert
arbeiten schon
seit fast 30 Jahren
zusammen.

Und probiert auch immer gern etwas Neues
aus. , Das ist ein Uber die Jahre immer weiter
gewachsenes Vertrauensverhaltnis®, berich-
tet auch Maik Seifert. , Die Zusammenarbeit
macht besonderen Spaf3, weil es im ,See-
stern Markt* um Qualitat und Klasse geht.“
Das kann Frank Liebchen nur bestétigen:
»Unsere Philosophie lautet Qualitdt - wir
wollen, dass die Urlauber zufrieden sind.“ Kein
Wunder, schlieRlich kommt seinen Schatzun-
gen zufolge jede und jeder Dritte seiner Kun-
dinnen und Kunden alljahrlich wieder, um am
idyllischen Senftenberger See Urlaub zu ma-
chen. Auch weil sie wissen, dass sie dann bes-
tens versorgt sind - mit frischen Brotchen und
anderen Produkten aus dem ,,Seestern Markt*.

A
Ul

RIESENAUSWAHL
Im Shop konnen Kundin-
nen und Kunden zwischen
rund 50 Sorten Impulseis
wahlen. Und taglich gehen
hier mehrere Tausend
frische Brotchen iber den
Tresen.
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DIE TOP 5:
"E-VA
PRODUKTE

i e & i

Konsument:innen lieben die GUTSCHEIN-
UND GESCHENKKARTEN VON E-VA - ,

als sicheres Zahlungsmittel und als

perfektes Prasent.

NETFLIX

AMAZON

GOOGLE PLAY NETFLIX

PLAYSTATION STORE

WUNSCHGUTSCHEIN

Erhaltlich in den Wertstufen
25, 50 und 100 Euro.

Erhaltlich in den Wertstufen
5, 15, 25, 50 und 100 Euro.

Erhaltlich in den Wertstufen
10, 20 und 50 Euro.

Erhaltlich in den Wertstufen
25 und 50 Euro.

Erhaltlich in den Wertstufen
15, 25, 50 und 100 Euro.
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MAX BRUCHHAGEN
Produktmanager Giftcards &
Payment, Lekkerland SE

INTERVIEW

,Massives zusatzliches
Umsatzpotenzial

Lekkerland Experte Max Bruchhagen
erklart, warum E-VA GUTSCHEINKARTEN
in jedes Shopsortiment gehoren.

3 - g Herr Bruchhagen, warum sind
\\ . e-va-Gutscheinkarten bei
\ nﬂ:"::‘::.- “ Konsument:innen so beliebt?
\ MAX BRUCHHAGEN: Kurz
\ £ . “ gesagt: weil sie einfach prak-

w | tisch sind. Unsere Gutscheinkar-
* ten sind ein sicheres Zahlungs-
| mittel fur E-Commerce und eine

— Alternative fur alle, die keine
Kreditkarte haben oder keine

— VIELSEITIG sensiblen Kontodaten im Inter-

Mit der Apple Gift Card L
lassen sich Apps und net angeben wollen. Sie sind
Inhalte ebenso bezahlen zugleich ein perfektes Geschenk
;V'EHh?TdW”eA"dTF for Freunde und Verwandte -

ubenor von e. . - .
PP und das beliebteste Prasent in
Apple 50 EUR Blister, Deutschland.
1 x 10er St.

(Art.-Nr. 618065)

Welche Karten sind die aktuel-
len Topseller und gehéren darum in jedes Sortiment?
Vor allem Gutscheine, die sich online anwenden lassen,
sollte jede:r Shopbetreiber:in anbieten - egal ob von Amazon,
Google oder Netflix. Amazon-Gutscheine lassen sich auf
Millionen von Artikeln anrechnen. Bei Google winken
unzdhlige Apps, Spiele und mehr. Aber auch der
Wunschgutschein ist sehr beliebt, schlielich konnen die
Beschenkten damit selbst wahlen, wo sie ihn einlésen.

Welche kommenden Trends bei e-va Gutscheinkarten
sollten sich Shopbetreiber:innen schon jetzt vormerken?
Die Gutscheinkarte von Apple ist noch recht neu - und gehort
schon jetzt zu den erfolgreichsten Angeboten Gberhaupt.
Verbraucher:innen kdnnen damit nicht nur digitalen Content
bezahlen, sondern auch Apple-Hardware. Das bedeutet
ein massives zusatzliches Umsatzpotenzial fir Shopbetrei-
ber:innen.

Alle Fragen zum Lekkerland e-va Sortiment
beantwortet der Lekkerland e-va Kunden-
service unter Tel.: 02234/1821 420 oder
per Mail an: customerservice@e-va.com

Lekkerland.de 23
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Lebensmittel
Zeitung
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Nissin Foods GmbH, Ginnheimer StraBe 6, 65760 Eschborn, Germany | +49-(0)6196-785960
contact.de@nissin.com | nissin-foods.eu | de.nissin-foods.eu/cupnoodles/



AUS UNSEREM
SORTIMENT i

Uber diese PRODUKTNEUHEITEN '
UND BESTSELLER freuen

sich lhre Kundinnen und Kunden.
Ohne Wenn und Aber

Zertifiziert und frei von Milch,
Gluten, Ei und Nissen: NOMO kann
. jede:r Schokoladenliebhaber:in
Kn usprige Waffel, = geniefen - egal, ob jemand vegan
veganer Schokogenuss. .. lebt, eine Lebensmittelunvertrag-

LANGERSEHNT UND ENDLICH DA: KITKAT VEGAN lichkeit hat oder einfach einen
Bieten Sie lhren Kundinnen und Kunden mit KitKat Beitrag zum Umweltschutz leisten
Vegan eine Alternative, die zu ihren erndhrungs- und méchte:

umweltbezogenen Einstellungen passt. i, . @ NOMO ist Genuss ohne Wenn
Durch das praktische Vier-Finger-Format l3sst sich und Aber und schmeckt dazu noch
KitKat Vegan ideal mit Freunden teilen oder iber den herrlich cremig schokoladig!

Tag hinweg portionieren. Egal, ob man den leckeren 1 Nomo Creamy Choc Bar vegan, 24 x 38 g
Snack allein oder mit Freunden genieft: Eine ent- Rg. (Art.-Nr. 610252) « 2 Nomo Fruit &
spannte KitKat-Pause ladt den Akku wieder auf! Crunch Choc Bar vegan, 24 x 32 g Rg.

(Art.-Nr. 610254) * 3 Nomo Caramel Choc

. Bar vegan, 24 x 38 g Rg. (Art.-Nr. 620465)
KitKat Vegan, 24 x 41,5 g Rg. (Art.-Nr. 621143)

WENIGERZUCKERFUR  .hmsisise,
IHREN UMSATZKICK
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Fotos: Lekkerland, PR, Shutterstock
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Artikelbezeichnung Barcode
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STARBUCKS® SREW Coffee with
ARABICA KAFFEE \ RrtRr: 817855

STARBUCKS® DAILY
BREW, Coffee with
Milk and Vanilla
Flavour 250 ml
Art.-Nr.: 617857

estens 30%wen|ger Zug S
erzeugnissemit Kaffee

STARBUCKS® DAILY
BREW, Coffee with
Milk and Chocolate
Flavour 250 ml
Art.-Nr.: 617856

Die Top-Innovation fiir Ihr Kihlregal




Ricola erfrischt mit der neuen
Sorte Eukalyptus Kirsche

Eukalyptus trifft Schweizer Kirsche: Rechtzeitig
zu Beginn der Erkaltungssaison sorgt Ricola

mit der neuen Variante Eukalyptus Kirsche fur
zusatzlichen Umsatz.

Mit der Kombination aus 13 Schweizer Alpen-
krautern und der fruchtigen SiRe Schweizer
Kirschen garantiert das neue zuckerfreie Bonbon
ein erfrischendes Geschmackserlebnis.

1 Ricola Eukalyptus Kirsche ohne Zucker, 18 x 75 g Bt.
(Art.-Nr. 618570) » 2 Ricola Eukalyptus Kirsche ohne Zucker
Boxli, 20 x 50 g Bx. (Art.-Nr. 618569)

Go Fresh: leckere
Vitamine to go

Vitaminreiche Erfrischungen wie

die in den Geschmacksrichtungen
,Erdbeere”, ,,Mango-Maracuja“ und
»Ananas-Kokosnuss“ erhaltlichen
Smoothies und der Ingwer-Shot von
Go Fresh sind perfekt als kleine
Immunbooster to go.

Bei denen greifen lhre Kunden in der
kalten Jahreszeit garantiert gern zu!

1 DPG Go Fresh Smoothie Erdbeere,

6 x 250 ml Fl. (Art.-Nr.: 608359) * 2 DPG Go
Fresh Smoothie Mango-Maracuja, 6 x 250 ml
Fl. (Art.-Nr.: 608358) * 3 DPG Go Fresh
Smoothie Ananas-Kokosnuss, 6 x 250 ml Fl.
(Art.-Nr.: 608360) * 4 Go Fresh Ingwer-Shot,
6 x 60 ml Fl. (Art.-Nr.: 607303)

F Lekkerland

the convenience company

w ; Art.-Nr. Barcode Artikelbezeichnung Inhalt/Packart

603634 |||II | |II | ||II| || I| Saltletts PausenCracker 16/100g Btl.

| A
f Lekkerland.;je 25 _




Fur explosive Umsatze:




Quelle: *Verbrauchs- und Medienanalyse VuMA 2022 (durchgefihrt von: IFAK; GfK Media and Communication Research; forsa marplan)

Fotos: Shutterstock

RICHTIG PAUSEN MACHEN

Gerade Selbststandige haben es schwer, trotz
langer Arbeitszeiten fit und produktiv zu bleiben.
Umso wichtiger ist es, dass auch Sie sich tber

den Tag hinweg ausreichend viele Pausen
gonnen und frische Energie tanken. Ab

Seite 30 haben wir fur Sie funf Tipps fir ==

erholsame Pausen zusammengestellt.

Mein Leben

NACH FEIERABEND UND AM WOCHENENDE

Das sind die
Freizeit-Favoriten

Fernsehen, Radio horen, kochen:
Das sind laut der Verbrauchs- und
Medienanalyse (VuMA) 2022"
die beliebtesten Freizeitbeschaftigun-
gen, Aktivitdten und Sportarten der
Menschen in Deutschland. Welche
Hobbys ansonsten hoch im Kurs
stehen, erfahren Sie hier.

SPORTLICH, SPORTLICH!

Mehr als zwei Drittel der Menschen hierzulande
gehen gern spazieren, jede:r Zehnte
wandert regelmaRig, und fast ebenso viele
zdhlen Jogging, Wald- oder
Gelandelauf zu ihren Hobbys. Immerhin
14,7 PROZENT
treiben regelmaRig Sport im Fitnessstudio,
und mehr als jede:r
Dritte fahrt gern und haufig Fahrrad.
Es folgen
Gymnastik (12,5 Prozent),
Schwimmen (12,3 Prozent),
FuBballspielen (5 Prozent),
Tennisspielen (2,7 Prozent)
und Reiten (2,1 Prozent).

DIE TOP 3
IN ZAHLEN

93,5 PROZENT
z3hlen Fernsehen zu ihren
beliebtesten Freizeitaktivitaten.
Es folgen mit
84,9 PROZENT
Radiohdren und mit

73,2 PROZENT
Kochen.

Auch andere Medien sind beliebte
Zeitvertreiber, etwa Musikhéren
(fast zwei Drittel) und Horspiele,

mit denen sich immerhin noch
jede:r Zehnte mehrmals im Monat
in der Freizeit beschaftigt.

IN DER RUHE
LIEGT DIE KRAFT ..

... denken sich dagegen wahrscheinlich die
40,4 Prozent der Bundesbirger:innen,
die lieber Bicher lesen, im Garten arbeiten
(33,6 Prozent) oder aber zu Hause basteln und
heimwerken (20,2 Prozent).

Lekkerland.de 27



Mein Leben

DER SHOP ALS

IN KRISENZEITEN

Kriege und Corona, Lieferengpdsse, Warenknappheit, Preissteigerungen und
hohe Krankenstande: Fir viele dreht die Welt gerade nicht rund. Das bekommen
auch Shopbetreiber:innen und ihre Teams im Kundenkontakt zu spiren.
Lekkerland Coach Axel Weber hat WERTVOLLE TIPPS FUR DIE KOMMUNIKATION IN KRISENZEITEN.

#KNAPPHEIT II:
Not macht erfinderisch

Das Shopteam merkt, dass manche Produkte
haufig fehlen. Ein guter Anlass, der Kundin
oder dem Kunden Alternativen, wie beispiels-
weise attraktive Lekkerland Eigenmarken, anzu-
bieten. Axel Weber sagt: , Sie wissen, dass lhre
Kundin oder Ihr Kunde eine bestimmte Schoko-
ladensorte mag, eine Biersorte bevorzugt.
Versuchen Sie freundlich, ahnliche Produkte
anzubieten. Dafir ist die Kenntnis der
gesamten Produktpalette wichtig.

ie aktuellen Krisen haben auch fir
D Shopbetreiber:innen Folgen: Kran-
= kenstdnde sorgen fir Engpésse, Per-

sonalmangel fur reduzierte Offnungs-
zeiten. Lieferschwierigkeiten, fehlende
Produkte und steigende Preise verursachen
Unmut bei den Kundinnen und Kunden. , Es
gibt grolle Herausforderungen, die uber die
Medien noch verstarkt werden. Das drickt
auf die Stimmung. Die Krisen sorgen dafir, ’ Kundenfrustration

dass wir ofter als friher nicht bekommen, was begegnet man am besten
wir brauchen oder mochten®, fasst Lekkerland . .
mit gutem Zuhoren,

Coach Axel Weber die aktuelle Lage zusam- :
men. Seine Empfehlung: ,Kundenfrustration sachlicher AUfkléFUﬂg
und echter #TEUERUNG I:

begegnet man am besten mit gutem Zuhdren,

viel Verstandnis, sachlicher Aufkldrung und . ce - .

echter Freundlichkeit.“ Axel Weber nennt Freundlichkeit. Stelgende Preise

konkrete Beispiele fur Situationen, die sich in AXEL WEBER Gerade Stammkundinnen und Stammkunden fallt

Shops abspielen kénnten - und wie ihnen alIJ(f,(\jNenn Pror?ufkte teurer werl(ljen. In dem Fall

wirkt die Botschaft: Wir sitzen alle in einem Boot!

begegnet werden kann. ,Erklaren Sie den Kundinnen und Kunden ehrlich,
dass auch die Einkaufspreise gestiegen sind
und das Geschaft nicht haltbar ist, wenn Sie

davon nicht zumindest einen Teil weitergeben*,

sagt Axel Weber.

ist Trainer und Coach im
Personalbereich von Lekkerland
und arbeitet mit Mitarbeitenden

sowie Kundinnen und Kunden.

#KNAPPHEIT I:
Das Lieblingsprodukt fehlt EUERUNG 11
Mehrfach muss einer Kundin oder einem Kunden gesagt BUdgetS gesprengt

werden, dass ihr oder sein Lieblingsprodukt nicht vorra-

28

tig ist. ,,Am besten zeigt man als Verkaufer:in ehrliches

Verstandnis fir den Frust dariiber®, sagt Axel Weber. Im

Idealfall helfen echte Fakten bei der Erklarung, warum

dieses Produkt fehlt. Etwa ein Hinweis darauf, dass die

Verpackung in einem Krisengebiet hergestellt wird und
die Produktion dort stockt.

Lekkerland.de

Wenn Kundinnen oder Kunden sich bestimmte Produkte
nicht mehr leisten konnen, kann das Anbieten ginstigerer
Produkte helfen. ,Zu vielen Markenartikeln gibt es Alter-
nativen*, so Axel Weber. Auch verstarkte Bundle-Aktionen
wie Kaffee & Brotchen oder Kaltgetrank & Snack kommen
schrumpfenden Budgets entgegen: , Sie sparen Geld und
machen glicklich.“

Foto: Lekkerland; Illustrationen: Shutterstock



#ERNERGIEKRISE I:
Clever drosseln

Wenn Tankstellen oder Shops im Herbst und
Winter nicht so hell beleuchtet sind wie
Ublich, konnte das daran liegen, dass deren
Betreiber:innen Energie sparen. Sie werden
dabei immer die Sicherheit der Kundinnen
und Kunden im Blick behalten. Es ist wich-
tig, so Weber, die Kundinnen und Kunden
aktiv und positiv dariber zu informieren.
,Das kann bis zum Austausch uber Energie-
spartipps gehen®, so der Coach, , das ver-
bindet in der Krise und ist sympathisch.“

Mit dem oben stehenden QR-Code gelangen
Sie zu einem Ratgeber-Artikel zum Thema
Energiesparen in unserem Online-Magazin
auf lekkerland.de/magazin.

#ENERGIEKRISE 1I:
Kreativ gegensteuern

Auch innerhalb lhres Shopteams konnen Sie
in der Energiekrise aktiv werden. Eine Bei-
spielfrage: Mussen alle funfmal am Tag die
Héande mit warmem Wasser waschen? Trotz
Corona-Zeiten reicht kaltes Wasser, wenn

Seife im Spiel ist. Axel Webers Tipp: ,Reden

Sie im Team dariber, welche Ideen die
Mitarbeitenden zu Hause umsetzen und ob
die sich auch fir den Shop eignen. “

VAVAIR

Ziel dieser und anderer Mafinahmen ist
es, als Einzelhandler fir Kundinnen und
Kunden zum ,,dritten Raum* zu werden,
also zu einem Ort, an dem sich Kiufer:in-
nen gerade in schwierigen Zeiten neben

dem Zuhause und dem Arbeitsplatz wohl-
fuhlen. ,Friher war das die Eckkneipe,
die es heute kaum mehr gibt“, erklart
Axel Weber. ,,Gute Kauferlebnisse tragen
gerade in fordernden Zeiten dazu bei,
dass die Menschen gern in einen Shop
kommen.“

Das Thema der nachsten Ausgabe:
DAS PASST - wie Sie im Bewerbungsgesprach die
richtigen Mitarbeitenden fir Ihr Team erkennen.




SAG

ZU BESSEREN

UND STEIGERE DEINEN UMSATZ.

Bei HEJ Natural kommt alles zusammen,
was ein guter Snack braucht:

v Beste Zutaten
v Richtig leckerer Geschmack
v Starke Ndhrwerte

Nur Gutes fiir dich und deinen kleinen
Hunger zwischendurch.

H[J #tbessersnacken

HEJ Natural CRISPY
Cookies & Cream

HEJ Natural CRISPY
Crunchy Brownie

HEJ Natural BITE
Almond & Sea Salt

HEJ Natural BITE
Chocolate & Nuts

Foto: Shutterstock




Wenn méglich, sollten Sie ungefahr alle
anderthalb Stunden eine kirzere Pause
von finf Minuten und nach jeweils vier
Stunden eine langere Pause von circa

30 Minuten einlegen. Das raten Arbeits-
mediziner Beschaftigten, um dem Kérper
die nétige Entspannung zu bieten.

(2]

Wenn lhr Arbeitstag es zuldsst, dann
unterbrechen Sie Ihre Arbeit nicht erst
dann, wenn Sie bereits mide und
erschopft sind. Denn dann haben lhre
korperlichen oder mentalen Krafte schon
nachgelassen. Besser ist es, wenn Sie
moglichst feste Zeitfenster fur Pausen
festlegen. Damit Sie das im stressigen
Shopalltag nicht vergessen, kénnen Sie
sich zum Beispiel einen Wecker stellen.

Klar, hinter dem Tresen zu essen ist
praktisch. Allerdings kommen Sie dann in
der Mittagspause nicht wirklich zur Ruhe.
Suchen Sie sich zum Essen deshalb ganz
bewusst einen Ort abseits vom Arbeits-
platz. Nur so schalten Sie auch mal
mental komplett von der Arbeit ab.

Essen und Trinken sind ein Teil Ihrer
Pause. Dartber hinaus sollten Sie aber
moglichst auch etwas machen, wozu Sie
bei der Arbeit nicht kommen. Wenn Sie
den ganzen Tag stehen oder sitzen, tun
Sie gut daran, sich in der Pause zu bewe-
gen. Machen Sie also zum Beispiel einen
kurzen Spaziergang an der frischen Luft.

o

In eine Pause lassen sich zudem gut
kleinere Achtsamkeitsibungen einbauen.
Klingt kompliziert, ist aber ganz einfach:
Es reicht schon aus, ein paarmal bewusst
ein- und auszuatmen und dem Atem im
Koérper nachzusptren. Das hilft nachweis-
lich dabei, Stress abzubauen. Danach
kénnen Sie wieder frisch ans Werk gehen.

ANGESAGT UND
ABSATZSTARK:
BUNTE
HAFERKRAFT!

= anaaaae

Corny Haferkraft

386501 Corny Haferkraft Kakao

386429 Corny Haferkraft Cranberry
560434 Corny Haferkraft Blueberry Chia
609923 Corny Haferkraft Banane
609924 Corny Haferkraft sort. Karton



Hdagen-Dazs

EXTRAORDINARY PINTS

DON'T HOLD BACK

Jetzt bestellen!



HOCHWERTIGES FUR DIE KALTEN TAGE

Ob Rum, Rotwein, oder Crémant: Mit den Weinen
und Spirituosen aus dem Premium-Katalog von
Lekkerland kénnen Sie die Nachfrage nach aus-
gewahlten alkoholischen Spezialitaten bedienen.
Welche Weine und Spirituosen jetzt besonders
gefragt sind, lesen Sie ab Seite 36.

Mein Partner

Quellen: *Statista Consumer Market Outlook; **Deutscher Kaffeeverband

Fotos: Lekkerland, Shutterstock

OB SCHWARZ, MIT ZUCKER ODER MILCH:

Ohne Kaffee geht

es nicht!

Kaffee ist und bleibt eines der
beliebtesten Heil3getranke
der Welt. Laut einer Studie des
Markt- und Meinungsforschungs-
instituts Statista trinken allein die
Menschen in Deutschland im

Schnitt 450 Tassen Kaffee im Jahr.”

Damit liegen sie europaweit auf

Platz acht. Lesen Sie hier weitere

spannende Fakten rund um den
heil} begehrten Wachmacher.

PLATZ 2

im europdischen Kaffee-
durst-Ranking teilen sich
die Niederlander:innen und
Finn:innen: Hier werden pro
Person und Jahr im Schnitt
jeweils 683 Tassen
Kaffee konsumiert. Auf den
Platzen 4, 5, 6 und 7 folgen die
Schwed:innen mit 642 Tassen,
die Dan:innen mit 575 Tassen,
die Norweger:innen mit
567 Tassen und die Osterrei-
cher:innen mit 550 Tassen.

925

TASSEN KAFFEE

im Jahr lassen sich die
Luxemburger:innen schmecken. Beim
Pro-Kopf-Verbrauch sind sie in Sachen

Kaffeedurst Europameister:innen!

DIE NUMMER EINS:

COFFEE TO GO

Der meiste Umsatz wird
weltweit ibrigens mit
AuBer-Haus-Kaffee generiert.
Auch in der Bundesrepublik

machen Coffee to go und im Café

gekaufte Kaffee-Spezialititen

rund 70 PROZENT

des Gesamtumsatzes aus.*

7 BIS 10
GRAMM
Kaffeepulver benétigt
man fir die Zubereitung
einer Tasse Kaffee.
Die Wassertemperatur
sollte idealerweise
zwischen 88 und 95
Grad Celsius liegen.**

Lekkerland.de 33



Mein Partner

»F RESH TO GO*

FRISCH UND KNACKIG

ZUM ERFOLG

Es geht aufwarts auf der Foodservice-Treppe: Mit der vorletzten Stufe kommt FRISCHE
IN DEN SHOP. Mit frischen Snacks sind Sie am Puls der Zeit und machen lhre Kunden

glucklich. Lekkerland begleitet Sie dabei -

sants, belegten Brotchen, Snacks und
Bistro-Leckereien hat Ihr Shop bereits vie-
le Stammkund:innen gewonnen? Dann ist
jetzt die Zeit for mehr frische verpackte Snacks
im Angebot! ,Fresh to go“ ist das Thema auf
Stufe sechs von Lekkerlands thematisch aufein-
ander aufbauender Foodservice-Treppe. Hier
dreht sich alles um frische Snacks fir unterwegs.
Dieser Schritt auf Stufe sechs lohnt sich
for Sie und lhren Shop. Denn Konsument:in-
nen winschen sich zunehmend mehr frische,
hygienisch verpackte Produkte. Auch die
Nachfrage nach vegetarischen und veganen
Snacks steigt. Der ,Frische to go“-Markt
wichst darum kontinuierlich zweistellig. Das
bedeutet fur Sie: mehr Absatz, mehr Umsatz.
Und: Mit frischen Snacks fur unterwegs hat
Ihr Shop echte Trendprodukte im Angebot -
das wirkt modern und zeitgemaR.
Klingt aufwendig? Ist es gar

hr Kaffeeverkauf 15uft bestens? Mit Crois-
|

nicht! Mit der Unterstitzung von oo @
Lekkerland bedeutet , Fresh to go* @ ‘

KAFFEE

HeiRe Liebe

Ein florierendes Kaffeegeschaft
ist die Basis jedes Bistro-
Erfolgs. Der heille Darling des
Alltags ist immer auch ein guter
Grund fur Zusatzkaufe.

34 Lekkerland.de

Mit den Produkten unseres
o6kologischen Reinigungskonzep-

sogar weniger Arbeit fur Sie und Ihr Team.
Denn bei uns erhalten Sie die Produkte unse-
rer Eigenmarke Go Fresh. Und die liefern wir
lhnen direkt verkaufsbereit - ohne Backen,
Belegen oder andere Arbeiten. Mit Go Fresh
konnen Sie Ihren Kundinnen und Kunden ganz
einfach frische Snacks fir unterwegs bieten,
von Sandwiches und Wraps Uber Salate, Obst
und Joghurt bis hin zu Smoothies und Shots.

Hohe Verantwortung

Da Ihre Kundinnen und Kunden unsere ,,Fri-
sche to go“-Produkte so kaufen wie von uns
geliefert, tragen wir eine hohe Verantwortung

1%

HYGIENE i

OKO CLEAN

FI5

tes stellen Sie sicher, dass lhr
Tankstellen-Shop auf allen
Treppenstufen hochsten

Hygieneanspriichen genigt.

mit den passenden Produkten und viel Know-how.

SERIE:
Erfolgrelch
mit der

LEKKERLAND

FOODSERVicE-
TREPPE

TEIL 5

@ Frest 10 GO
Grine Frische

To-go-Produkte von Go Fresh
bieten in Schritt sechs von
Sandwiches tber Wraps bis zu
Smoothies eine attraktive

Moglichkeit, das Bistrogeschaft

im Trend der Zeit auszubauen.

=
\ /



h=]
c
)
=
9]
=
X~
]
=
7]
2
]
[y

fur die richtige Auswahl an Produkten in ver-
Isslicher Qualitat und Frische. ,Wir wissen,
was Konsument:innen in einem Convenience
Store oder an einer guten Tankstelle erwarten,
und wir haben sehr genau analysiert, was
Shopbetreiber:innen verkaufen kénnen®, er-
klart Peter Ganghof, als Director Foodservice
bei Lekkerland auch verantwortlich fir das
Sortiment an frischen Snacks. ,Wir helfen un-
seren Kund:innen als GroBhandler zielgerich-
tet, diese Konsumentenwiinsche zu erftllen.“

Dafiir werde das Sortiment mit Sandwiches,
Wraps, Salaten, Obst, Joghurts oder auch Smoo-
thies sowie Ingwer- und anderen Shots standig

€© BACKWAREN OHNE OFEN/
SB-BACKWAREN

Appetithappen

Wenn das Kaffeegeschaft gut lauft,
ist die Zeit reif fur Schritt zwei:
Mit Auftau- und SB-Backwaren
gelingt der Einstieg ins Bistro-

geschaft auch ohne Ofen spielend

leicht und umsatzsteigernd.

€© BAcK- UND BELEGWAREN

Brotchen-
Paradies
Ran an den Ofen: Das Angebot
veredelter und belegter Brotchen

ist der ideale dritte Schritt beim
Ausbau Ihres Food-Angebots.

weiterentwickelt. Mit Go Fresh bleibt Ihr Angebot
also immer auf dem neuesten Stand.

Mit Vertrauen punkten

Damit Shopbetreiber:innen von der stei-
genden Nachfrage nach frischen Snacks
profitieren kénnen, sollten sie zunachst ihre
Kompetenz auf den vorherigen Stufen der
Foodservice-Treppe auf- und ausbauen, rat
Peter Ganghof. ,Wer Gber Angebote auf den
funf vorherigen Stufen der Foodservice-Trep-
pe das Vertrauen seiner Kunden gewonnen
hat, der kann leichter mit Frischeprodukten
punkten®, so der Foodservice-Experte.

O snacks
Ready to go

Mit Schritt vier kommen ,,Mini-
Mahlzeiten“ ins Spiel: Kundinnen
und Kunden lieben die herzhaften
To-go-Snacks wie Pizza oder Bur-
ger, die lhren Umsatz ankurbeln.

e BISTRO STARTER & MASTER
Auf Erfolgskurs

In Schritt funf geht es auf Basis der
ersten Erfolge im Bistrogeschaft
darum, die Shopzukunft mit dem

individuellem Konzept FRESH AND

TASTY und zertifizierter Ausbildung

optimal zu gestalten.

@ Ho1 MeaLs
Die Konigsdisziplin
Beim finalen Gipfelsturm auf der
Foodservice-Treppe machen Sie
Ihre Kund:innen in Schritt sieben

mit warmen Mahlzeiten glicklich
- die Kronung lhres Bistro-Erfolgs.

E7E
f%?ﬁ-#r

[=]

In der nachsten Ausgabe gehen wir die
Foodservice-Treppe einen weiteren Schritt
hinauf und erklaren, wie Sie lhre Kundinnen
und Kunden mit warmen Mahlzeiten gliicklich
machen konnen. Die vier ersten Teile dieser
Serie finden Sie in unserem Online-Magazin
auf Lekkerland.de/magazin.

SWir wissen, was
Konsument:innen in
einem Convenience Store

oder an einer guten
Tankstelle erwarten.“

PETER GANGHOF
Direktor Category Management
Foodservice & Frische Convenience,
Lekkerland SE

Einsteiger ins Frische-Sortiment sollten
dann zunichst mit Bestsellern wie Sand-
wiches und Wraps anfangen, bevor sie sich
an ausgefallenere Produkte wagen.

Rundum versorgt

Lekkerland unterstitzt Kundinnen und Kunden
beim néchsten Schritt auf der Foodservice-
Treppe nicht nur mit verkaufsfertig gelieferten
Frische-Produkten in verlasslicher Qualitat.
Dazu kommen Planogramme und Tipps zur
Gestaltung eines erfolgreichen Einstiegssorti-
ments. Bei Bedarf liefert Lekkerland aufer-
dem das notwendige Equipment. Und macht
Shopbetreiber:innen auf Wunsch fit in der
gerade modernisierten hauseigenen Akade-
mie (siehe Seite 38). Der Anspruch von Peter
Ganghof: ,Wir lassen unsere Kunden nicht
allein - wir helfen, wo wir kénnen, damit sie
ihre Kunden optimal bedienen kénnen.“

Am Ende steht Ihr Shop mit einem nach-
gefragten Sortiment an frischen Snacks da,
die lhre Kundinnen und Kunden mit hoher
Qualitdt und ansprechender Prisentation
Uberzeugen. Mit einem Augenzwinkern sagt
Lekkerland Experte Peter Ganghof: ,, Sogar der
Kihlschrank muss Kompetenz ausstrahlen.*

Sie interessieren sich fur unsere Produkte
von Go Fresh? Dann wenden Sie sich an
lhre:n gewohnte:n Lekkerland Ansprech-
partner:in.

Lekkerland.de 35



Mein Partner

KALTEN TAGE

Ein hochwertiger Rum, ein kraftiger Rotwein, ein edler Crémant - in der kithlen Jahreszeit
wollen sich Ihre Kundinnen und Kunden etwas génnen. Mit den WEINEN
UND SPIRITUOSEN AUS DEM PREMIUM-KATALOG von Lekkerland kénnen Sie die Nachfrage
nach ausgewahlten alkoholischen Spezialitaten bedienen.

enn die Tage wieder kirzer werden,

machen es sich die Menschen gern
s drinnen auf dem Sofa gemditlich.

Dazu gehoren natirlich auch die
passenden Drinks. ,In der kihlen Jahreszeit
gonnen sich Kundinnen und Kunden beson-
ders gern hochwertige Spirituosen, Weine
und Schaumweine*, erklart Simone Marascia,
Eink3ufer Spirituosen sowie Sekt und Cham-
pagner bei Lekkerland.

Erlesene Weine und Spirituosen finden
sich im Premium-Katalog von Lekkerland, der
im Oktober 2022 in einer neuen und Gber-
arbeiteten Auflage erscheint. Die Lekkerland
Getradnkespezialist:innen haben weitere

36 Lekkerland.de
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»Jjetzt gdbnnen sich
Kundinnen und Kunden
gern mal Hochwertiges.“

SIMONE MARASCIA
Einkaufer Spirituosen, Sekt und Champagner,
Lekkerland SE

besonders nachgefragte Klassiker sowie viel-
versprechende Neuheiten in das Angebot auf-
genommen. So entwickelt sich der Premium-
Katalog kontinuierlich weiter. ,Mit unseren
Premium-Spirituosen und -Weinen bieten Sie
Ihren Kundinnen und Kunden etwas Besonde-
res“, sagt Simone Marascia.

Rum fir die kalten Monate

Neben einem stetig wachsenden Angebot an
alkoholfreien Gins (siehe ,Mein Shop“-Aus-
gabe 04/2022) sowie Whisk(e)y empfiehlt
Lekkerland Experte Marascia fur die kalten
Monate hochwertige Rum-Spezialitaten. Zum
Beispiel den philippinischen Don Papa Baroko,

Fotos: Shutterstock, Lekkerland, PR
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FACETTENREICH
Hochwertige Rums sind oft lange gelagert
und darum besonders vollmundig und
charakterstark.

3 Don Papa Baroko 40% vol., 1x 0,70 | FI.

(Art.-Nr. 613443) « 4 Botucal Reserva Exclusiva @
12 Years 40% vol., 1 x 0,70 | FI.
(Art.-Nr. 050151) « 5 Rumbullion! 42.6% vol.,
1x 0,70 | FI. (Art.-Nr. 610495)

KRAFTIG UND EDEL
Mit ihren kraftigen
Beeren- und Gewirzaromen
schmecken unsere
Premium-Rotweine
besonders gut in der
kalten Jahreszeit.

®

1 Frescobaldi Chianti Castiglioni
DOCG, trocken, rot, 1 x 0,75 | Fl.
(Art.-Nr. 137966) * 2 Rosso Apu-
lien Cuvée 99 Old World IGT,
halbtrocken, rot, 1 x 0,75 | FI.
(Art.-Nr. 138461)

der mehrere Jahre lang in Eichenfassern reift
und dort vollmundige Aromen von kandierten
Frichten und Honig entwickelt. Oder den
zwolf Jahre alten Botucal Reserva Exclusiva,
einen facettenreichen und charakterstarken
Premium-Rum aus Venezuela.

Auch Obstbrande und Likore passen gut

zu Herbst und Winter. Etwa der intensiv-fruch- ” l_Jnsere Premlum-.
tige Prinz Alte Marille aus dem osterreichi- SPIFItUOSGH und -Weine

schen Vorarlberg oder O’Donnell Harte Nuss sorgen fir mehr Umsatz

- eine sufSe. Versuchung mit kerniger Hasel- und héhere Margen. «
nuss und feiner Karamellnote.

NORBERT LOWEY

Jetzt sind Rotweine gefragt Einkaufer Bier und Wein,
Lekkerland SE

In der zweiten Jahreshalfte sind auRerdem
verstarkt kraftige, edle Rotweine gefragt.
»Jetzt laufen rund zwei Drittel des Rot-
wein- Absatzes*“, sagt Norbert Lowey, bei
Lekkerland Einkdufer fir Wein und Bier. Er
empfiehlt etwa den Frescobaldi Chianti
Castiglioni aus der italienischen Toskana mit
Aromen von roten Frichten, Salbei,
Rosmarin, Vanille und Zimt. Oder den
Provinco Cuvée 99 Old World aus |
Apulien, der ein Aromen-Feuer- UBERARBEITET

werk aus reifen Kirschen, Pflau- Ab Oktober 2022 gibt es den beliebten

. Premium-Katalog von Lekkerland in einer neuen und
men und allerlei roten Beeren iberarbeiteten Auflage. Bei Interesse wenden Sie
ziindet. ,Premium-Weine stehen sich an Ihre:n gewohnte:n Ansprechpartner:in.

EINZELSTUCKBESTELLUNG
Immer verfigbar

Die hochwertigen Weine und Spirituosen aus dem
Premium-Katalog lassen sich auch einzeln bestel-
len. Fillen Sie einfach einen Karton fir sechs, neun
oder zwolf Flaschen mit lhrer personlichen Aus-
wahl, und kurz darauf steht diese Flasche bei Ihnen
im Regal. Mit der praktischen Einzelstickbestellung
brauchen Sie keinen groRen Lagerbestand mehr
aufzubauen, sie binden nicht mehr Kapital als
notig - und kénnen lhren Kundinnen
und Kunden trotzdem stets ausgewahlte
Premium-Weine und -Spirituosen bieten.

)

% FRUCHTIG UND SUSS

Auch Obstbrande und
'@ Likore mit ihren
fruchtigen und siRen

Geschmacksrichtungen
passen perfekt
zu Herbst und Winter.

6 Sauerkirsch-Likor by
Hardkorn 15% vol.,
1x0,50 | Fl. (Art.-Nr. 613417)
7 O’'Donnell Moonshine Harte
Nuss 25% vol., 1 x 0,70 | Fl.
(Art.-Nr. 138163) »

8 Prinz Alte Marille 41% vol.,
1x0,70 | FI. (Art.-Nr. 609722)

auch fur Prestige und Lebensfreude®, sagt
Norbert Lowey. Ebenso wie der wirzig aus-
drucksstarke Crémant Ladubay von der Loire,
passend fur festliche Anlasse und andere
besondere Gelegenheiten.

»Unsere Premium-Spirituosen und -Weine
sorgen im Shop fur mehr Umsatz und hohere
Margen*®, erklart Norbert Lowey. SchlieRlich
achten Genieller:innen weniger auf den Preis
- und gonnen sich stattdessen einfach mal
etwas Gutes. Fir Sie als Shopbetreiber:in
ebenfalls wichtig: Mit den Premium-Spirituo-
sen und -Weinen von Lekkerland nehmen
Verbraucher:innen Ihren Shop als Anbieter
eines gut sortierten und hochwertigen Ge-
trankesortiments wahr - und das lohnt sich.

E E Vielfalt gefragt:
Wie Sie in Tankstellen,
1 =" Kiosken & Co. erfolgreich

': FI b =] Wein verkaufen, lesen Sie in
unserem Online-Magazin.
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Mein Partner

SCHULUNGEN UND RAUME

VIEL NEUES IN DER
LEKKERLAND
CONVENIENCE
FOODSERVICE AKADEMIE

Die hohe Nachfrage nach Snacks und Getrdnken zum Mitnehmen bietet Shopbetreiber:innen
enorme Wachstumschancen. In der Lekkerland Convenience Foodservice Akademie konnen Kundinnen
und Kunden alles lernen, was nétig ist, UM DIESE CHANCEN ZU NUTZEN.

er Foodservice-Markt hat sich in den
D vergangenen Jahren grundlegend ver-
s dNdert. Vor allem beim Kaffee, im Sor-

timent ,,Frische Convenience* - also
bei SB-Produkten wie Salaten und Wraps - und
im Bistro-Angebot hat sich viel getan. Auch bei
Lekkerland sind deshalb interessante neue Pro-
jekte und Weiterentwicklungen im Foodservice-

38 Lekkerland.de

MODULARE TRAININGSPROGRAMME
Mit dem nebenstehenden QR-Code gelangen Sie zum
Trainingskatalog der Convenience Foodservice Akademie.

Bereich entstanden. , Diese Entwicklung wollen
wir unseren Kundinnen und Kunden optimal
prasentieren - darum haben wir unsere Food-
service Akademie und deren Leistungen noch-
mals angepasst“, erklart Susanne Witzmann,
die als Managerin Foodservice Training bei
Lekkerland fur den Schulungsbereich der Food-
service Akademie verantwortlich ist.

Neuer Trainingskatalog

Allem voran wartet die Lekkerland Conveni-
ence Foodservice Akademie, wie das haus-
eigene Foodservice-Institut korrekt heillt, nun
mit einem neuen Kursprogramm auf. Die
Schulungen, Workshops und Trainings richten

—_—

Foto: Lekkerland



Wunderbar
in2leckerenSorten
erhaltlich

Cadbury Wunderbar Cadbury Wunderbar

Erdnuss-Karamell Kakaocréeme
Riegel 24x49 ¢ Riegel 24 x48,5¢g
Lekkerland-Art. Nr. 713997 Lekkerland-Art. Nr. 609951

Wunderbar Erdnuss-Karamell
& Wunderbar Kakaocreme.

Ein starkes Duo, der wunderbare
Snack voller'Genuss fur unterwegs!



Mein Partner

sich an Tankstellen- und Systemkundinnen
und -kunden von Lekkerland. Sie kénnen vor
Ort oder in Online-Schulungen alles lernen
Uber Themen wie ,Foodservice in der Tank-
stelle von heute und morgen“ oder , Potenzia-
le ausschopfen - zu jeder Tageszeit das opti-
male Sortiment*.

Dazu kommen Veranstaltungen zu unter-
schiedlichen Erfolgsfaktoren, etwa zum Food-
service. ,In der modernisierten Akademie
konnen wir unseren Kundinnen und Kunden
live die Zubereitung, Prasentation und das
Handling der verschiedenen Sortimente aus
dem dem Bereich Foodservice darstellen.
Vom Kennenlernen des Produkts iber den op-
timalen Verkauf bis zum passenden modula-
ren Ladenbau kénnen unsere besonderen
Leistungen Besucher:innen sofort anschaulich
ndhergebracht werden. Denn Foodservice ist
Schmecken, Riechen, Anfassen*, erkldren
Trainings-Managerin Susanne Witzmann und
Sebastian Friedrich, Manager Foodservice
Culinaria Team.

MEHR PLATZ
In der modernisierten
Foodservice Akademie
werden alle Kaffee-
Konzepte préasentiert.

..f-...rrvll"l'\l\l Y

Fotos: Lekkerland
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502207 24 x170g Zetti Knusperflocken

Zetti Bambina Riegel

24x100g Zetti Bambina

620458 24 x100g Zetti Bambina Weifl

386950 25x45g

716276



,Foodservice ist
Schmecken, Riechen,
Anfassen.*

SUSANNE WITZMANN
Managerin Foodservice Training
Lekkerland SE

Vorfihrungen und Veranstaltungen

Neben den Schulungen finden in der Foodservice
Akademie auch Produktvorfihrungen und -entwick-
lungen gemeinsam mit Lekkerland Kundinnen und
Kunden sowie Veranstaltungen statt. Dafir wurde
die Einrichtung komplett modernisiert und mit dem
neuesten Equipment ausgestattet. ,Jetzt kénnen wir
dort all unsere Kaffeemaschinenpartner und Kaffee-
konzepte wie Lavazza und Coffee Bean Company
zeigen. Das ist wichtig, denn im Laufe der vergange-
nen Jahre haben wir unsere Kaffeekompetenz noch
mal deutlich ausgebaut®, erklart Sebastian Friedrich.

Zudem gebe es nun vor Ort einen Basis-Backshop,
der modular erweiterbar ist.,,Zusatzlich haben wir den
neu entstandenen Bereich ,Frische Convenience
erschaffen, in dem wir Shopbetreiber:innen unter-
schiedliche Prasentationsmaglichkeiten fir ihre frische
und verpackte SB-Ware in ihrem Shop darstellen®, sagt
Sebastian Friedrich.

Nonfood-Sortiment

Neu ist auch, dass Partner, Kundinnen und Kunden in
der Foodservice Akademie einen kompletten Uber-
blick tber das Lekkerland Nonfood-Sortiment be-
kommen. Dazu gehoren nachhaltige Verpackungs-
materialien und Equipment - inklusive des neuen
Lekkerland Bistro-Hygienekonzeptes OKO CLEAN.
,Die ersten Kundinnen und Kunden nach der Moder-
nisierung waren von der neuen Akademie begeis-
tert”, freut sich Sebastian Friedrich.

Wie die Convenience Foodservice
Akademie Sie auf dem Weg zum Bistro-
Profi und in lebendigen Live- und Online-
Seminaren befliigeln kann, erfahren Sie
hier: Lekkerland.de/dienstleistungen/
foodservice-akademie/mediathek/
#virtueller-rundgang
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Mehr Infos unter ra.org

CREAMY CHOC BAR
VE/CU: 1/24

199583" WATF1)

FRUIT & CRUNCH CHOC BAR
VE/CU: 1/24

UV I e
50107751 JUHE

9961 3" WE[i71HA

CARAMEL CHOC BAR
VE/CU: 1/24

VTR 1
5°010775"200
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Mein Partner

IHR START-UP
STELLT SPANNENDE
TRENDSETTER-
PRODUKTE HER?

Dann bewerben Sie sich hier
fur unser Newcomer-Programm:

newcomer@lekker|and.com

BESONDERS
Fruchtsafte von Loco Juice,
Bio-Chips von El Origen und
Koffein-Riegel von Koawach.

1 Loco Juice Wassermelone-Minze,
8x0,5 | Pg. (Art.-Nr. 620257)
2 Loco Juice Exotic, 8 x 0,5 | Pg.
(Art.-Nr. 620255) * 3 Loco Juice

Multivitamin, 8 x 0,5 | Pg. (Art.-Nr.

620256) * 4 Loco Juice Kiba,
8x 0,5 | Pg. (Art.-Nr. 620254) «

5 El Origen Organic Plantain Chips
Paprika Bio, 8 x 60 g Bt. (Art.-Nr.
621102) « 6 El Origen Organic
Manioc Chips Salty Bio, 8 x 60 g

Bt. (Art.-Nr. 621104) * 7 El Origen
Organic Plantain Chips Salty Bio,
8 x 60 g Bt. (Art.-Nr. 621103) «

8 Koawach Haselnuss Crunch Bio,
12 x 40 g Rg. (Art.-Nr. 620765) «

9 Koawach Erdnuss Karamell
Meersalz Bio, 12 x 40 g Rg.
(Art.-Nr. 620766)
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NEWCOMER KA
DAS GEWISSE EXTRA

Hip, neu, spannend: In unserem Newcomer-Programm finden Sie fiir lhr Sortiment
TRENDIGE NEUE PRODUKTE UND INNOVATIONEN von vielversprechenden Start-ups.
Dies sind ausgewdhlte Newcomer, die wir fir Sie im Angebot haben. Echte Geheimtipps!

ben noch war der neue Snack nur

hippen Insidern bekannt, jetzt liegt er
mmmmm  SChON in [hrem Shopregal: Das ermog-

licht das Newcomer-Programm von
Lekkerland, fur das wir permanent trendige
neue Produkte ausfindig machen. Seit seinem
Start vor einigen Monaten bauen wir die Aus-
wahl stetig weiter aus - immer auf der Suche
nach vielversprechenden jungen Unternehmen
mit besonderen Snacks, Getranken oder ande-
ren Angeboten.

In unser Newcomer-Programm nehmen
wir nur Trendsetter-Produkte mit dem gewis-
sen Extra auf: weil sie gesund und nachhaltig
sind, hinter ihnen Firmen mit besonderem
sozialen Engagement stehen - oder weil sie
Konsument:innen einfach aufregenden Ge-
nuss bieten. In jedem Fall sorgen unsere New-
comer regelmalig fur spannende Neuigkeiten
in Ihrem Sortiment. So wie diese Artikel, die
wir derzeit im Angebot haben.

PERFEKTER UBERBLICK

Den perfekten Uberblick iiber
unsere Newcomer bekommen
Sie mit unserem regelmaRig
erscheinenden Folder. Sie

= finden ihn mit dem neben-
stehenden QR-Code.

Mehr spannende Storys zu
Newcomer-Produkten und
den Macher:innen dahinter gibt es in unserem Magazin:
lekkerland.de/magazin/newcomer/

Haben Sie auBerdem Fragen zum Newcomer-
Programm? Dann wenden Sie sich an Ihre:n
gewohnte:n Lekkerland Ansprechpartner:in.

NATURLICH
Die biologisch abbau-
baren Kaugummis von Forest
Gum kommen ohne ohne
kinstliche Aromen aus.

10 Forest Gum Berries,

20 x 20 g Pg. (Art.-Nr. 610917) »
11 Forest Gum Minze,

20 x 20 g Pg. (Art.-Nr. 610918)

Ihre Vorteile
im Uberblick:

Q Trendige Neuheiten
fur lhr Sortiment

Q Alles Wissenswerte
Uber Produkte und
Hersteller

Sie bleiben immer
auf dem neuesten Stand

KALORIENARM
Energydrinks von Bettergy
ohne Zucker und mit
drei Sorten Koffein.

15 DPG Bettergy Blueberry
Mint Mental Refresher, 24 x
0,25 | Ds. (Art.-Nr. 617356)
* 16 DPG Bettergy Acai Lime
Mental Refresher, 24 x 0,25 |
Ds. (Art.-Nr. 617357)

Fotos: Lekkerland, PR



Premium-Backwaren von Ditsch

Brezelliche, die man schmeckl

Seit 1919 steht die Brezelbackerei Ditsch fur Brezeln,
Laugenbackwaren, Pizza-Snacks und Croissant-
Spezialitaten in Premiumqualitat. Wir bei Ditsch
leben jeden Tag unsere Begeisterung fur echtes
Backhandwerk — und lieben es, mit auRergewdhn-
lichen Brezel- und Laugenkreationen zu Uberraschen
und begeistern. Ob vorgegarte Teiglinge oder bereits
fertig Gebackenes — unsere Produkte begeistern mit
einfachem Handling und hoher Gelingsicherheit.

So sorgen wir Tag fur Tag fur viele wundervolle
Glicksmomente. Bei Ihnen selbst, aber auch bei
Ihren Kunden, die sich immer wieder neu auf das
kleine Bisschen Gliick aus dem Hause Ditsch freuen.

BREZELBACKER SEIT 1919



Mein Partner

LEUCHTMITTEL UND CO.

MUST-HAVES IM WINTER

Gut sichtbar im Shop platziert, unkelheit und Nebel, Regen, Schnee
verkauft sich WINTER- D und Glatteis: Herbst und Winter stellen

. m AUtofah itt bedingt
AUTOZUBEHOR im Herbst und utotanrer vor Witlerungsbe mg. ¢
. Herausforderungen. Daher darf Win-
Winter fast von selbst. ter-Autozubehér ab Ende Oktober in keinem

Sortiment fehlen. Wichtig: Die Impulsartikel

@ e B — sollten gut sichtbar im Shop platziert werden.
OGRAM 00 | Wenn es spéater hell und friher dunkel wird und
== LHy Autofahrer:innen morgens und abends das Licht

einschalten missen, sollten Shopbetreiber:in-

GROSSE AUSWAHL nen auch Leuchtmittel vorratig haben. Schliel3-

_Von OSRAM lich ist Sichtbarkeit im StralRenverkehr in der
g'b;uij)r:r:';::he dunklen Jahreszeit das A und O. Ein Tipp: Ein

aufmerksames Personal an Tankstellen macht
Aufofahrer:innen aktiv darauf aufmerksam, falls
die Beleuchtung defekt ist!

Bei Fragen zum Winter-Autozubehor-
Sortiment wenden Sie sich an lhre:n

gewohnte:n Lekkerland Ansprechpartner:in.

1 Osram H4 Standard
12V/60/55W Scheinwerferlampe, LNFEHL
10 x 1er Pg. (Art.-Nr. 087925)

« 2 Osram H7 Standard 12V/55W
Scheinwerferlampe, 10 x T1er Pg.
(Art.-Nr. 329735)

Fotos: Lekkerland, Shutterstock
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Ab 09/2022

SAISONSTART FUR
HUSTEN- & HALSBONBONS

Gut vorbereitet sein mit Ricola Eukalyptus Kirsche - “

m!il:ﬁml

* W

L

JETZT ORDERN:

Das neue Produkt vom
Marktfithrer!”

LL Art.-Nr. 618570

LL Art.-Nr. 618569

*Quelle: IRi Trade Panel, Hals- und Hustenbonbons, Umsatz, MAT Marz 2022, LEH ohne Discounter

d"D MARKEN WERT Glicola mentos

www.cfp-brands.de

(Chupa) ) ceuree &
\(q'/g'?é.f' ) SMINT. otk



DIE HELFEN

Niutzliche Hilfsmittel bei Eis,
Schnee und Frost:
Schneebesen, Eiskratzer
und Starthilfekabel.

3 APA Schneebesen ,Winter-Star*,
20 x St. (Art.-Nr. 238539) «

4 APA Trapez-Eiskratzer, 25 x St.
(Art.-Nr. 238515) « 5 Starthilfekabel
fur Ottomotoren bis 2500 cm3,

1 x St. (Art.-Nr. 620737)

— T

Mit Wagner auf der ﬁ'herhOI_S'ﬁ:uf:*;_*ﬁ; .

Weiter Voligas geben - mit besten Zutaten! Mo g

Art.-Nr.: 830342

Art.-Nr.: 617133

Art.-Nr.: 096082

hochste Qualitat — das ist echt Wagner. Und das wissen Pizza-Fans Sg,
Profitieren Sie davon! Nestle.

! Quelle: GfK Consumer Panel Service, TK-Pizza Wagner, Kauferreichweite in %, Deutschland, MAT Juni 2022. Good food, Good life

Original Wagner steht fir echte Handwerkskunst und = = L\
ﬂ_
)\

zu schatzen. Der Beweis: Eine Kauferreichweite von starken 43 %'.




Mein Partner

TAKE OFF-ENERGYDRINK

MACHT AB SOFORT

BAAAM!

Kurz vor ihrem 25. Geburtstag im ndchsten Jahr sorgt die
Lekkerland Energydrink-Eigenmarke TAKE OFF mit
einer groR angelegten Marketingkampagne fir Wirbel.

ast 25 Jahre ist es inzwischen her, da
F eroberte Lekkerland mit der Energy-
drink-Eigenmarke TAKE OFF die Her-
zen deutscher Konsument:innen im
Sturm. Seit 1998 ist viel geschehen - zahlrei-
che weitere Akteure haben seither die Bihne
betreten und sich jeweils ein Stick vom
Kuchen gesichert.
Trotz immer groRer werdender Konkur-
renz ist TAKE OFF dennoch nach wie vor bei

nicht fur den nachsten Fallschirmsprung
aus dem All“, erklart David Froitzheim,
Marketing Manager Eigenmarken bei
Lekkerland.

Fur diese treue und sportbegeisterte
Zielgruppe hat das Lekkerland Eigenmarken-
Team jetzt eine grofe Kampagne erdacht, die
TAKE OFF wieder starker in den Fokus der
Kernzielgruppe ricken soll. ,Geplant ist
nichts weniger als ein Big BAAAM!*, so David

,Das Eishockey-
Sponsoring wird die Marke
ordentlich pushen.*

seinen Fans beliebt. ,Bei diesen Fans handelt
es sich in der Hauptsache um Frauen und
Manner zwischen 20 und 40. Keine Extrem-
sportler oder Rockstars, sondern ganz normale
Menschen, die sich einen Energydrink fur den
Montagmorgen im Buro kaufen. Und eben

Froitzheim. Ab September fungiert TAKE OFF
als Werbepartner aller bei dem Livestream-
Service SpradeTV Ubertragenen Spiele der
2. Deutschen Eishockey Bundesliga (DEL2).
Sehr exponiert wird TAKE OFF dort - etwa
durch Werbeclips vor, wahrend und nach den

DAVID FROITZHEIM
Marketing Manager Eigenmarken,
Lekkerland SE

Fotos: Lekkerland, PR

5

- A
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1998

2002 2008

2016

Marktoffensive

2018 sorgte TAKE OFF mit der Kam-
pagne ,Sometimes you just need to
push the red button* fur Furore.

Markteinfihrung

Als TAKE OFF 1998 startete, hob die Marke sofort
rasant ab und war schnell die klare Nummer zwei
unter den Energydrinks in Convenience Shops.

Design-Relaunches

Zwischen 2002 und 2021 wurde das
Verpackungsdesign viermal den jeweils
aktuellen Trends angepasst.
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Sortimentserweiterung

Seit 2019 bietet die TAKE OFF , Creatures*“-Range
mit ausgefallenen, fruchtigen Sorten noch mehr
Abwechslung im TAKE OFF-Sortiment.

Spielen oder durch das Branding der Schieds-
richter-Trikots - fur Aufmerksamkeit sorgen.
David Froitzheim: ,Die Matches der 14 Teams
der DEL2 kommen pro Saison bei SPRADE.TV
auf rund 2,2 Millionen Zuschauer. Das wird
die Marke ordentlich pushen.“

Neues Marken-Maskottchen
Passend zum Eishockey-Sponsoring haben die
Marketing-Expert:innen TAKE OFF zudem erst-
mals ein Gesicht gegeben. Und zwar ein recht
haariges: Weil der neue Werbeslogan der
Marke ,Weckt das B3aam! in dir“ lautet,
haben sie ein zum Eishockeysport passendes
Marken-Maskottchen entwickelt: das BAAAM!
Ein rotes, kdmpferisch dreinblickendes Unge-
heuer, das gern auch mal den Eishockeyschla-
ger schwingt - und auf Social-Media-Kanalen
wie Facebook, Instagram und TikTok fir
ordentlich Wirbel sorgen wird.

Natirlich muss man kein Anhdnger der
Frankfurter Lowen, der Heilbronner Falken oder
der Lausitzer Luchse sein, um zum Fan des
BAAAM! zu werden. Auch abseits des Fises wird
TAKE OFF sicherlich mit seinem neuen frechen
Auftritt viele Konsument:innen begeistern.

NEUER CLAIM
Auf der 0,33-Liter-Dose von
TAKE OFF Classic prangt bereits
der neue Claim. Nach und nach
werden nun auch die Designs
der anderen TAKE OFF-Flaschen
und -Dosen uberarbeitet.

1 DPG Take Off Energy
Drink Classic, 24 x 0,33 | Ds.
(Art.-Nr. 224504)

Der ,,Big BAAAM!

Im Rahmen einer groR angelegten Marketing-
kampagne startet TAKE OFF in diesem Herbst
noch einmal ganz neu durch.

—_
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Mein Partner

MITMACHEN UND
GEWINNEN!

TAKE OFF verlost 5 x 2 Eintrittskarten
fur ein DEL2-Spiel lhrer Wahl.

Sie mochten auch einmal ganz nah dran am
Geschehen sein, wenn die Spieler der 2. Deutschen
Eishockey-Bundesliga tbers Eis flitzen? Mit ein
bisschen Glick sind Sie nur eine E-Mail vom
spektakuldren Torreigen entfernt. Denn TAKE OFF
TONSATSON verlost 5 x 2 Tickets fur ein Spiel lhrer Wahl.

Wir winschen lhnen viel Gluck!

So geht’s:

Schicken Sie uns die Losung auf die unten
stehende Gewinnspielfrage zusammen mit lhrer
Kundennummer bis zum 11.11.2022 an:
meinshop@lekkerland.de.

DIE FRAGE:
Welche Farbe hat das BAAAM!?

Die Gewinnerinnen und die Gewinner werden durch Losziehung ermittelt und schriftlich benachrichtigt. Eine Barauszahlung des Gewinns ist
aus(§eschlossen. Zustellung des Gewinns kostenlos innerhalb Deutschlands. Mitarbeitende des Veranstalters sowie Personen unter 18 Jahren
sind von der Teilnahme ausgeschlossen. Jede:r Teilnehmer:in darf nur einmal pro Gewinnspiel teilnehmen. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Fotos: Lekkerland

\
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Jetzt
ordern!
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WISSENSCHAFTLER: INNEN HABEN DEM ANSCHEIN
NACH UFOS IM WELTALL GESICHTET!
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Mein Partner

NACHHALTIG
UND NATURLICH

NACHHALTIGE PRODUKTE sind ebenso zunehmend beliebt wie Lebensmittel fir
eine natirliche, ausgewogene Erndhrung. Deshalb tauscht sich Lekkerland

regelmafig zu diesen Themen mit seinen Lieferanten aus. Gemeinsam arbeiten 5!

beide Seiten standig an neuen Rezepturen, die den Anspriichen und Wiinschen
Ilhrer Kundinnen und Kunden entsprechen. Finf Beispiele.

P e < @

F FREI VON PALMFETT

F: Seine leckeren Joghurt-Rahm-Produkte stellt
® Clean Eating Delikant allesamt ohne den Einsatz von Palmfett her.
3 Joghurt-Rahm-Aufstrich Tomate & Basilikum,
Seit mehr als 30 Jahren liefert DEH OHNE ZUSATZE 1x500 g Sc. (Art.-Nr. 613162) « 4 Joghurt-Rahm-Aufstrich Curry
tiefgekuhlte Backwarenvielfalt in Die Premium-Backwaren 1x500 g Sc. (Art.-Nr. 613161)
Premium-Qualitat. Neben veganen oder von DEH sind frei von
Low-Carb-Produkten sind dabei kunstlichen Aromen

auch immer mehr , Clean Eating“-Artikel und Geschmacks-

im Angebot - also Backwaren verstarkern.
ohne Zusatzstoffe, ohne 1 Rustikales Bavern-
Geschmacksverstarker und ohne brotchen, halbgebacken,

s 70 x 90 g St. (Art.-Nr.
kunstliche Aromen. AuRerdem verwendet 617173) + 2 Potato-Brot-

DEH keine Eier aus K&fighaltung mehr. chen Karotte, halbgebacken,
i . 56 x 110 g St.
Viele Rezep.turen hat der Backwareqher (AN 602224)
steller bereits umgestellt und optimiert -
und er macht kontinuierlich weiter.

®
DELIKANT

Echter Geschmack

Die Aufstriche und Fullungen von Delikant finden sich auf und in Backwaren wie etwa
Brotchen, Wraps und Co. Im Angebot ist dabei auch eine groe Auswahl vegetarischer und
veganer Produkte. Alle Delikant-Artikel sind frei von Konservierungsstoffen, Farbstoffen
und Geschmacksverstarkern. Aber das ist noch nicht alles: Die leckeren Joghurt-Rahm-
Aufstriche wie Tomate & Basilikum oder Curry sind, wie alle Joghurt-Rahm-Produkte, ohne

Palmfett hergestellt, das die Umwelt besonders belastet. Alle Aufstriche oder Fullungen
\ | O
—

kommen dariber hinaus in recycelbaren Transportverpackungen aus Pappe.
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BACKUNION

SUSS UND HERZHAFT o Klimaneutral

Backunion produziert Klassiker
auch in ungewéhnlichen Varianten
- etwa Muffins, die es nicht nur in
s}, sondern auch in herzhaft gibt.

Lekkerland hat ein umfangreiches Sortiment an
hochwertigen Tiefkihlbackwaren von der Backunion im Angebot, ein
Vertriebs- und Handelsunternehmen aus der TiefkihIbackwaren-
Unternehmensgruppe Hack AG. Das Familienunternehmen kompensiert seit

% 5 ;%maée-F(’aPFik'\a‘ M6Uofgfgigé3) April 2021 100% seiner CO. Emissionen und leistet somit seinen Beitrag zur

x 120 g St. (Art.-Nr. . 5 g 3 o 9 . 3 - -

& Cherry-Cheese Muffin, 36 x 140 g St. Kl|maneutrgl|tat. So a‘uch mit seinen bellebtgn Muffujs, die es klassisch sul,
(Art.-Nr. 608264) etwa in der Variante Cherry-Cheese gibt oder innovativ herzhaft

in Geschmacksrichtungen, wie Tomate-Paprika.

NACHHALTIGE
LANDWIRTSCHAFT
gourmetfein Partner-Bauern ver-
wenden ausschlieflich gentech-
nikfreie Futtermittel und achten
besonders auf die Gesundheit und

® SALOMON artgerechte Haltung der Tiere.

Stromsparend produziert

Der Foodservice-Spezialist Salomon produziert
fast alle seiner Spezialitaten ohne kennzeichnungspflichtige
Zusatzstoffe - und das auch noch besonders strom- und
warmesparend. Neben beispielsweise Knusperschnitzeln
gebraten oder Knusperschnitzeln Chik’n bietet Salomon seinen
Bestseller inzwischen auch als Knusperschnitzel Green Heroes
vegan an. Fur pflanzliche Produkte hat der Hersteller extra
das Start-up ME-AT gegrindet. Bereits mehr als 50 Prozent

des Sortiments sind vegetarisch beziehungsweis vegan.

9 Leberkase Classic,
1x 1800 g St. (Art.-Nr. 697725) «
10 Leberkase Pizza, 1 x 1800 g St.
(Art.-Nr. 695516)

GOURMETFEIN

Guter Geschmack.
Gutes Gewissen.

Bei Leberkase des osterreichischen Herstellers
gourmetfein weill man genau, was man
bekommt. Denn auf jedem Produktetikett Iasst sich
nachlesen, von welchem der 206 regionalen
Partner-Bauern des Herstellers das Rind- u.
Schweinefleisch stammt. Dazu verwenden die
Landwirte fur die Aufzucht der Tiere ausschlieRlich
gentechnikfreies Futtermittel, welches zum Grof3teil
aus eigener Erzeugung stammt. Auf den Einsatz
von Glyphosat fur die Bewirtschaftung ihrer Wiesen
und Felder wird zur Génze, und aus Uberzeugung
verzichtet. Genauso wie auf Importware aus dem
brandgerodeten Regenwald aus Ubersee. Gerade
deswegen verursacht der nach hochsten
Qualitatsansprichen und naturlichen Zutaten her-
gestellte gourmetfein-Leberkase - den es untern
anderem in den Varianten ,,Classic* oder
,Pizza“ gibt - nur halb so viel CO.-Emmisionen.
Ein wahrer Klima-Champion.

ALTERNATIVEN
Die Knusperschnitzel von Salomon gibt
es inzwischen auch als vegane Variante.

7 Knusperschnitzel gebraten, ca. 60 x 120 g,
1x 7200 g Bt. (Art.-Nr. 022286) * 8 Green Heroes
Knusperschnitzel vegan, 10 x 100 g,

1 x 1 kg Bt. (Art.-Nr. 606357)
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Mein Partner

HUTH TANKSTELLEN-MANAGEMENT-SYSTEM

MANUELL
TRIFFT DIGITAL

Neue funktionale Erweiterung zur EINBINDUNG
VON WEBSHOP- UND AKTIONSBESTELLUNGEN in den
elektronischen Lieferschein.

ennen Sie diese Situation? Sie entde-
cken im Lekkerland Webshop oder auf
der Messe ein interessantes Angebot
und nutzen es aber nicht, weil Sie dann
die Bestande und Stammdaten der Lieferung
wieder manuell nacherfassen mussten?

Exakt den gleichen Gedanken hatte auch
oft Ralf Emunds, langjahriger technischer
Leiter der in KoIn beheimateten Kuttenkeuler
Mineralélhandels- und Tankstellenbetriebs-
gesellschaft mbH. In seiner Position ist er fur
mehr als 60 Standorte verantwortlich, die alle
mit dem HUTH Tankstellen-Management-
System ITAS Vision arbeiten und den elektroni-
schen Lieferschein seit seiner ersten Stunde
nutzen.

Ralf Emunds kennt das System wie seine
Westentasche, weist Partner ein und unter-
stotzt vor Ort rund um die Tankstellenorgani-
sation. Grofiter Wermutstropfen bei der Nut-
zung von Angeboten aus dem Lekkerland
Webshop war bislang die zeitaufwendi-
ge und arbeitsintensive manuelle
Erfassung der bestellten Artikel.
Ralf Emunds vermied manuelle
Webshop-Bestellungen aus diesem

K

»ITAS Vision ermoglicht es
uns, besser von den
Lekkerland Aktions-

angeboten zu profitieren.*

RALF EMUNDS
Technischer Leiter
Kuttenkeuler Mineralélhandels- und
Tankstellenbetriebsgesellschaft mbH

MEHRWERT FUR DIE SHOPS

Das Sortiment der Tankstellenshops
von Kuttenkeuler wird nun komfortabel
um Aktionsangebote aus dem
Lekkerland Sortiment ergéanzt.

52 Lekkerland.de

Grund. Zu zeitintensiv, zu fehleranfallig! Das
Gleiche galt fir Messebestellungen. Sicher,
seine Shops verpassten so die eine oder ande-
re Aktion. Aber die Vorteile der automatisier-
ten - und damit korrekten - reguldren Buchung
Uberwogen aus seiner Sicht die Nachteile.

Das Beste aus beiden
Angeboten

Seit ITAS Vision Version 5.1.4. gehoren diese
Einschrankungen nun der Vergangenheit an -
und bei Kuttenkeuler kombiniert man heute
das Beste aus beiden Angeboten. Denn fir
manuell erzeugte Bestellungen wird ab sofort
ebenfalls auf elektronische Lieferscheine
zugegriffen, und die zugehorigen Lieferungen
kénnen nun ebenfalls mit digitaler Hilfe
vereinnahmt werden.

ERWEITERN
By —————
SIE JETZT
IHR ITAS VISION!

Damit nutzen Sie bei Ihren
Bestellungen sowohl manuelle als
auch digitale Bestellwege
ganz komfortabel -
je nach Bedarf.

Zusétzlich konnen Artikel, die in einem
Wareneingang enthalten, aber noch nicht in
ITAS Vision aktiv sind, direkt aus dem Order-
satz angelegt werden. Die Wareneingangsbu-
chung erfolgt so in gewohnt komfortabler Wei-
se, und Ubertragungsfehler werden vermieden.

Hier werden der manuelle und der digitale
Weg in einem gemeinsamen Ergebnis vereint:
Es erfolgt immer ein elektronischer Lieferschein!

TECHNISCHE VORAUSSETZUNGEN:
HUTH POS-System

Warenwirtschaft ITAS Vision

Module: elektronischer Lieferschein fir
Lekkerland und Lekkerland Ordersatz

Bei Fragen zur neuen funktionalen Erweite-
rung des Kassensystems wenden Sie sich

an: digitalsupport@lekkerland.com

Fotos: Lekkerland
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Art.-Nr. Barcode Artikelbezeichnung Inhalt/Packart

608357  [llllIllIl GO FRESH Orangensaft 6/250 ml FI. DPG ‘&E/
608359 [l GO FRESH Smoothie Erdbeere 6/250 ml Fl. DPG

608360 [[lllIllIl GO FRESH Smoothie Ananas Kokos 6/250 ml FI. DPG

608358 [l GO FRESH Smoothie Mango Maracuja 6/250 ml FI. DPG F |. ekk e I'I an d
607303 [l GO FRESH Shot Ingwer 6/60 ml FI. N




Mein Partner

54

,Pueblo Classic“- und ,,American
Spirit Original Blue“ Gberzeugen
jeweils mit einem unverfalschten

Rauchen
mindert lhre

Fruchtbarkeit

TABAKECHT

- = .
T R e

Tabakgeschmack bei
héherem Nikotingehalt.

1 Pueblo Classic, 10 x 30 g Pg.
(Art.-Nr. 619409) «

2 American Spirit Original Blue,

5x 30 g Pg. (Art.-Nr. 615924)

@ MR F kil Giefd

WURZIG

Raucher:innen, die es besonders

wirzig lieben, greifen gern zu
»Lucky Strike Origins USA Red*“
oder ,,Rancho Halfzware*.

6 Lucky Strike Origins USA Red,
6 x 30 g Pg. (Art.-Nr. 619144) «
7 Rancho Half Zware, 5 x 40 g Pg.
(Art.-Nr. 615248)

Lekkerland.de

Ob mit oder ohne Filter: Viele deutsche Raucher:innen
drehen ihre ZIGARETTEN am liebsten selbst. Die
beliebtesten Produkte gibt es bei Lekkerland.

@“Eﬂﬂuu.
BUFFALO

EINE RUNDE
SACHE

VOLLMUNDIG
Sowohl der ,,Marlboro
Premium Tobacco Red“ als
auch ,,Buffalo Blue“ und
,Red Bull Halfzware Shag*
haben einen besonders
kraftigen, vollwiirzigen

Geschmack.

3 Marlboro Premium Tobacco
Red, 5 x 30 g Pg.
(Art.-Nr. 616634) «

4 Buffalo Blue, 10 x 40 Pg.
(Art.-Nr. 616175) «

5 Red Bull Halfzware Shag,
5x40 gRg.
(Art.-Nr. 619412)

afur, warum Raucher:innen sich fur das Selber-
drehen ihrer Zigaretten entscheiden, gibt es un-
terschiedliche Griinde. Fur viele Konsument:innen
spielt neben dem niedrigen Preis auch die Nach-
haltigkeit dieser Art des Rauchens eine Rolle. Andere wie-
derum schétzen vor allem den unverfilschten Geschmack
und das intensive Aroma selbst gedrehter Zigaretten. Je
nach persdnlichem Gusto greifen Selbstdreher:innen dabei
zu einem eher kraftigen, vollwirzigen oder einem milden,
feinwiirzigen Tabak. Die in sogenannten Pouches (zu
deutsch: Beuteln) verpackten Feinschnitte sind zumeist in
30- oder 40-Gramm-Softpacks erhltlich - und haben
nicht selten einen hoheren Nikotingehalt als die
Tabake der in einer Fabrik hergestellten Zigaretten

D

Hf:.':lll.'ﬁl"rl erhaht
das Risiko zu

‘. Rauchen

w VErursacht

derselben Marke. k Herzanfille
Alle hier gezeigten Produkte kénnen “-.- H
Sie rund um die Uhr auf
Lekkerland24.de bestellen. I'
HARMONISCH “‘ | ]

Etwas milder vom Geschmack sind die Tabake
»Javaanse Jongens White*, ,Drum Original
Halfzware“ und ,Van Nelle Halfzware Shag“.

FALFEWA R L e

{' I. Rauchen verursacht
_‘ / Herzanfalle

8 Javaanse Jongens White, 6 x 30 g Pg. (Art.-Nr.
619140) « 9 Drum Original Halfzware, 10 x 30 g Pg.
(Art.-Nr. 616748) * 10 Van Nelle Halfzware,

10 x 30 g Pg. (Art.-Nr. 616749)

Fotos: Shutterstock, Lekkerland



@ paysafecard

Online bezahlen
ohne Bankkonto oder
Kreditkarte ;

So einfach ist der Verkauf
einer paysafecard: Vo,

ﬂ, Wenn der Kunde nach einer paysafecard fragt, drucken Sie
am POS-Terminal einen paysafecard Voucher aus.

L]
N ﬂ"-!i'-i'a-.ir
2 Ubergeben Sie dem Kunden nach der Bezahlung
den ausgedruckten Voucher mit dem 16-stelligen 1234 :
paysafecard Prepaid Code. *2e

Sicherheitshinweis: Ein paysafecard Voucher ist sicher und praktisch wie Bargeld und genauso wertvoll!
Geben Sie deshalb den 16-stelligen paysafecard Prepaid Code niemals am Telefon weiter!

www.paysafecard.com



Ab September 2022

VEGANE PAUSE

FUR IHRE SHOPPER —

NACHHALTIGER UMSATZ FUR SIE

KITKAT Vegan
Einzelriegel Regalkarton

Art.-Nr.: 621143
24x41,5¢9

EAN VE: 8445290334473

» Vegane Schokolade ist weiterhin klar auf Wachstumskurs
mit +55 % Umsatzwachstum in 2021 vs. Vorjahr.'

« Verbraucher wiinschen sich bei veganen Produkten keinen
Kompromiss beim Geschmack im Vergleich zu nicht-
veganen Alternativen.?

» Bieten Sie lhren Shoppern mit KitKat Vegan eine Alternative,
die zu ihren ernahrungs- und umweltbezogenen Einstel-
lungen passt.

1) Quelle: IRI, Tafelschokolade, LEH>200gm ex. Hard Discount + DM; 2021 vs. V&

2) Quelle: Mintel, The Future of Chocolate, Sugar & Gum Confectionery, 2022; Marcia‘Mogelonsky;
March 2022

Weil Qualitat mehr Wert ist. Good food, Good life



